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Tervetuloal!l
Webinaarin tavoite

*n

e ymmarrat, mita “erottuva myynti
tarkoittaa kaytannossa ja miten
tekoaly nopeuttaa sen rakentamista

e opit miten tehda Al-optimointi (GEO)
kotisivuille: mita kannattaa korjata,
jotta sisalto loytyy, ymmarretaan ja
herattaa luottamusta

e osaat tuunata oman tarinallistettun

tuotteen myyntikuntoon

(kotisivu/OTA/some) valitsemallasi

tekoalylla

 Kysya saal
e Chat kaytossasi

?
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Ohjelma lyhyesti

OSA 1
 Avaus ja kysely
e Erottuva myynti tekoalyn avulla — pohjustus
e Kotisivujen Al-optimointi
e Harjoitus 1

TAUKO

OSA 2
 Tarinasta myyntikuntoon tekoalylla
e Harjoitus 2
e Ota esiin tarinallistettu tuotteesi (edellisesta koulutuksesta),
voit jatkaa sen tai uuden parissa
e Yhteenveto ja 7 paivan to-do
e Osallistujien kysymyksia




Kirsi Mikkola

Matkailundigitaalisen liiketoiminnan asiantuntija, valmentaja, sparraaja

Yrittaja vuodesta 2005

DigiPro Liiketoiminta / Sahkoinen Liiketoiminta Suomi Oy,
www.liiketoiminta.info

Yhteistyd matkailun asiantuntijaverkoston kanssa: tuotteistaminen, hinnoittelu,
tarinallistaminen, vastuullisuus, myynti ja markkinonti seka tiedolla johtaminen

/ yritystaso ja DMOt

Business Finland - Visit Finland partner

o Matkailuyrityksen kansainvalistymisopas, 2019 ja 2023
o Matkailun digiloikka ABC, 2023

o Varausjarjestelmaopas ja —vertailu, 2023

o Elamystuotteiden digitaaliset myyntikanavat, 2024

Visit Finland Akatemiavalmentaja

Varausjarjestelma- ja verkkokauppakouluttaja, kuten JOHKU, Békun, Moder,
Fareharbor, Woocommerce, Shopify, Webnode, Wix

OTA-kanavakouluttaja, kuten GetYourGuide, TripAdvisor, Viator, Booking.com,
jne.
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Kysymys - skannaa koodi ja vastaa
(max. 25 merkkia

M Mentimeter

Minka yhden asian
haluat oppila
tuotteen
erottuvasto
myynnista tekodlyn
avulla?
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OSA 1: Erottuva myynti tekoalyn avulla
Ensin pitaa loytya, etta on ostettavissa
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Vuonna 2026 sisaltoa ei tehda vain ihmisille.
Sita luetaan yhta aikaa ihmisille ja tekoalylle.
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Teeppa testi hakemalla omia tuotteitasi suomeksi tai englanniksi:

1)Google haku:
Al overview tulokset + Google hakutulokset.

2) Tekoaly chat, esim. Chat GPT 5.2 tai Google Gemini 3.2

Miten naihin tuloksiin paasee omalla tuotteella mukaan?

DIGIPRO
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Miten naihin tuloksiin paasee omalla tuotteella mukaan?
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Google

ks oy Lewilla ja Wittilhesd villasabon * B8 4 & Q

Tohoskiytide Xaddd Suvahsbo Videot Toottest Lyhyetvideot Teokset  Lisds - Tydkabut -

4 M oyhieeneets Miten naihin tuloksiin paasee omalla tuotteella mukaan?
Villngahdeon Levilli i Kittilhneh myyvid useat matkamustonyymalat [ erdoislibkeet, !
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Santa’s Shop Levi on persoonallinen ja
« Mathamuistomyymilit: Levkeskuksen monet knupat. tunneimallinen peen .
«  Kittildn kisitydliikkoot: Palkalisten tekemid sukkia, L2072 — 18 M, O correments

sartmshocry on Jengery & FOT "Sanks a
« Marketit ja tavaratalot: Esim. K-Market Lovi & muut alueen kaupat, #

B etagee |

Kannatian tarkistan myds Levin tortapahtumat, joissa paikalliset myyvat usein
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Al Overview

Kun teet haun Googleen, Al Overview voi ilmestya hakutulossivun ylaosaan ja tarjota lyhyen, tiivistetyn vastauksen
kysymykseesi. Tama yhteenveto on luotu generatiivisella tekoalylla, kuten Googlen Gemini-kielimallilla.

 Nopea tiedonsaanti: Tarkoitus on auttaa kayttajia saamaan nopeasti kasitys monimutkaisesta aiheesta tai kysymyksesta
ilman, etta heidan tarvitsee klikata useita eri linkkeja.

o Linkit lahteisiin: Vaikka Al Overview tarjoaakin tiivistelman, se sisaltaa myos linkkeja alkuperaisiin lahteisiin ja muihin
relevantteihin sivustoihin, jotta kayttajat voivat syventya aiheeseen tarkemmin.

 Ei aina kaytossa: Al Overview ei ilmesty jokaiseen hakuun, vaan ainoastaan silloin, kun Googlen jarjestelmat arvioivat sen
tuovan lisaarvoa perinteisten hakutulosten lisaksi. Se on erityisen hyodyllinen tiedonhakua vaativissa,
monimutkaisemmissa kysymyksissa.

« Vaikutukset hakukoneoptimointiin (SEO): Al Overviews voi vaikuttaa verkkosivustojen liikenteeseen ja klikkausprosentteihin
(CTR), silla kayttajat saattavat saada vastauksen suoraan hakutuloksista klikkaamatta varsinaista sivustoa. Siksi
verkkosivustojen omistajille on tarkeaa huomioida tama ja optimoida sisaltonsa niin, etta se on selkeaa ja jasenneltya, jotta
se voi paatya osaksi Al Overview -vastauksia.

. Kehittyva ominaisuus: Al Overviews on jatkuvasti kehittyva ominaisuus, ja Google panostaa sen tarkkuuden ja
hyodyllisyyden parantamiseen. On tarkeaa muistaa, etta tekoalyn tuottamat vastaukset voivat sisaltaa virheita, joten
kriittinen ajattelu ja tietojen tarkistaminen useista lahteista on edelleen suositeltavaa. C DIGIPRO
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Tekodlytila Kaikkh Kuwhaly Videot Tuotteot Lisad =

Miten naihin tuloksiin paasee omalla tuotteella mukaan?

kuka myy Levilld ja Kittilassa villasukkia

Villasukkia on myynnissa usemssa myymaloissa seka Lewlla ettd Kittildssa, mukaan lukien
lahjatavaralilkkest, urheilukaupat ja tavaratalot.

Myymalat Levilla ja Kittilassa

Shoppi Craft & Design from Lapland: Tama like sijaitsee Lavin torilla ja tarjoaa
monipudiisen valikoiman suomalaisten kasityoyrittajien tuotteita, mukaan lukien
neulottuja asustaita, kuten villasukkia.

Lappi Shop: Myos Levilla (Sirkka, Keskuskuja 3B) sijaitseva Lappi Shop myy erilaisia
lappilaisia lahjatavaroita ja tuottaita, joiden valikgimassa on usein myos villasukkia,
Tokmanni Kittila: Kittlan Tokmanni tarjoaa laajan valikoiman erilaisia tuotteita, ja siella
on todenndkoisesti myynnissa myos perusvillasukkia,

Intersport Levi Shop: Urhellukauppana Intersport myy varmaankin erilaisia teknisia
sukkia ja mahdollisesti myos lampimia villasukkia osana talvivarusteita.

Kukka- ja lahjapuoti Lumitahti: Kittilassa (Valtatie 47) sijaitseva like myy kukkien
lisdksi lahjatavaroita, joiden joukossa voa olla myos paikallisia kasitoita, kuten
villasukkia. #

Lisaksi paikallisissa Facebookin kauppapaikkaryhmissa ("Kauppapaikka Levi-Kittila®)
yksityishenkildt myyvat usein itse neulottuja villasukkia,

Tekadlyn antomat vastaukest volval skisaltad virheita. Lisatiatoin

Kysy mita tahansa

&4

Tokmanni Kittila

Auloaloaia thrddn 10 - 18, Tutustu Click Shoesin

myds meilli! Meith Kiftdin Tokmannilta saka
@ Tokmanm 3

LAPPI SHOP
oricka,. Meskuskugs J8, 99130, 99130 Kirtia
5 Googe |

Shoppi Craft & Design from Lapland

Hissitie 114, 99130 Kittila
= Googe |

Intersport Levi Shop
Urheilukauppaosi Lovilla. Medts Mnedat
amantufitivan palvelun j& parbaal merkit.

3 Googe 1

Maisten ja miesten villasukkis For Sale -
Faciebhaok

14012025 — . Palon varpd, koot 37-40. Myos
mechille sukkia. Koot |3 vilrit kommentesss Hp

) wewlacebookcom ©
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CHAT gpt 5.2 Olen valmis aloittamaan.

kuka myy Levilld ja Kittilissa villasukkia?

&) Lanjennetiu mistint Qo
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CHAT gpt 5.2

Mietti Tm 55s

Tassd muutama varma / todenndkdinen paikka, joista |6ydat villasukat Levilld (Sirkka) ja Kittilassa
(kirkonkyld):

Levi (Sirkka)

« Elan Ski Shop Levi — myy ihan nimelld “Kotimainen villasukka” (useita vdrejd). Osoite: Keskuskuja 2 A,
99130 Sirkka. oe e

¢ Joulupukin Postikonttori & Puoti (Santa’s Shop Levi) — paikallisia kasit6itd; somessa on erikseen
mainittu villasukat. Osoite: Leviraitti 26, 99130 Sirkka. v -

e« SHOPPI Craft&Design Lapland - kasitydliike Levin torilla (valikoima vaihtelee, mutta kannattaa kysya
villasukista). Osoite: Hissitie 11a, 99130 Sirkka. =

e Zero Point Brand Store / South Point Levi Shop (Levi Ski Resort -myymadlat) — ulkoilu-/talvivarusteita;

usein myds villaisia/merinovillaisia sukkia. Osoitteet: Hissitie 8 ja Tievantie 2 (Sirkka). (=
Kittila (kirkonkyl3)
o Kierrdatysmyymadla Vihred Ahma - myymala Kittilass3, ja heidan tapahtumapostauksissa mainitaan myods
villasukat/kasityotuotteet. Osoite: Valtatie 32-34, 99100 Kittila (aukioloajat sivulla).  w=u -

Jos kerrot vield haetko “kdsin neulottuja perinteisiad villasukka® vai “merinovillaisia ulkoilusukkia®, voin

tiivistaa listan ihan 2-3 parhaaseen osumaan.

O ¢ P L C - OBk Lihtes

c:\.l Tutki villasukkien myyjdt Levilla ja Kittildssd >
Q

LAayld muutama minuutl saadakses: parempia tuloksia

@
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Tarinallistettujen tuotteiden Al-optimointi

e Loydettavyys & indeksoitavuus: sivut |loytyvat
hakukoneista, ei vahingossa estetty (noindex/robots),
selkea sivukartta

e Ymmarrettava rakenne: yksi sivu = yksi aihe/tuote,
selked H1-H2, tiivistelma alussa, listat (mita sisaltyy,

kesto, hinta, paikka, kenelle) Katsotaan

e Luottamus: yhteystiedot, yritystiedot, ehdot, esimerkit
turvallisuus/saavutettavuus, kuvat, referenssit/arviot

e Strukturoitu tieto: FAQ-osio + tarvittaessa schema
(Organization/LocalBusiness, FAQ,
Product/Service/Offer)

e Ostettavuus: selked CTA, saatavuus/varauslogiikka, Cejgmﬁo
peruutusehdot, kieliversiot ja kaytettavyys mobiilissa



F Squareipacs Moboti Twt

Urer-pgent :
Unar - agwet
Uier-apent:
Uter-agent:
UL er - agemnt:
ULer-Bgent:
User-agent:
Urer-Bpent:
User-agent:
User-agemnt:
Uter-agent:
Uer-agent:
User-apent:
User-agans:
Uter-agent:
User-agent:
ULer-Bgent:
User-agent:
Lser-agent:
Urer-agent:
Uter-agent:
User-agent:
User-sgemt:
ULer-Bgent:
Uter-agent:
UL - Spent:
User-agent
Uier-sgent:
Uter-agent :
Uier-agent:
Dianllow:
Dienilow:
Dinallow:
Divallow:
Dianllom:

ALlbot

AllBat-Dolea

aiitiot

A3 ToabOT
anthropic-al

Applebot -f xTended
Bytespider

CCBot

ClavdeBot

cobere-ai
cohere-tralning-data-crawler
DuckAssiztBot
FaceboohBat
Google-Extended
GoogleCther
Googlelther-1nigs
Googlelther-Wideo
GFTBot

imgldataset
Meta-Lxternalipent
myCentralalScraperdot
omgili

emgilibot

Quora-Bot
TikTokspider

Youbot

LAy Bor -Goagle

EduBot -Google-FMobile
AdiBat -Google-Mobile-Appt

foonfig

{iearch

faccountd

Fnccount/S

Joosmerce/aigital -cownload/

Disallow: Japl/
Allow: Japd/ul-sxtensions/
DMeallow: fetatics
Dinallow: /*?sathors®
Dizallow: /*Rauthors®
Disallow: f*Frags*
Disallow:/*Etags"

D aal low: f* *eonthe®
D aallom: /o Eeaathe™
Disallow: /*visws"
Divallow: f*Eviews"®

bisallow:/*?forsat=jscn
Disallow: *Eforsat=fson
Dicallow: /*?forestepage-contaxt
Disallow: /*iforeat=page-context
Dinallons:/* Fforastenain-ConTENT
Dizallow: /" iformat=main-content
Dizallow:/*forsst=jLon-pretty
Disallow:/*Eforsats)son-preatty
Dinsllow: /* Moresteical
Disallow:/*Eforsate=ical

Dizallow: /*?revertelaginates®
Disallow: /*EreversePaginates*

Sivesap: hrops:/ /e . lijksroinince. info/siTessp. un]




lIms.txt

: - Kannattaa kayttaa, jos...
e robots.txt kertoo bOte”Ie; mita e Sinulla on “kanonista” sisaltda, jota haluat Al:n lainaavan oikein

saa/ei saa indeksoida tai . es.im.. palvelukuvaukset, FAQ, hinn.oitteluperiaatteet, -
toimitus-/peruutusehdot, prosessikuvaukset, koulutusten sisaltorungot,
crawlaa. yhteystiedot. (LLM:n harhat vahenee, kun ohjaat sen oikeaan lahteeseen.)
e |Ims.txt ei ole o Sivustosi qn ra.skas (paljon :‘JS”:aa,.Ia.y?ut.-ha.Iy.a) tgl sisalto on haja!lgar\

: : lIms.txt voi osoittaa suoraan “siisteihin” sivuihin tai markdown-versioihin,
esto-/salllntatledosto, vaan jolloin Al/agentit I6ytavat oleellisen ilman valikko- ja widget-melua.
kuratoitu “lue nama ensin” -ohje
: : - e Haluat palvella kayttajia, jotka kayttavat Al-avustajia erityisesti jos
Ja linkkilista LLM:lle. kohderyhma kysyy usein “mita tarjoatte / kenelle / miten ostan / mita tama

maksaa / miten tama toimii”. lIms.txt on helppo “lataa tama kontekstiin” -
tapa.

Ei kannata priorisoida (ainakaan ekana), jos...

e Odotat varmaa nakyvyyshyotya Al-vastauksissa heti taman hetken iso ongelma: yksikaan iso toimija ei ole virallisesti
kertonut kayttavansa lims.txt:aa muiden sivustoilta laajasti, ja mittauksissa vaikutus Al-sitaatteihin on usein olematon
tai epaselva.

e Sisdltd muuttuu jatkuvasti (kampanjat, pdivahinnat, tapahtumat)

e vanheneva lIms.txt voi ohjata vaarin. Talloin panosta mieluummin sivujen “Last updated” -tietoihin, selkeaan
informaatioarkkitehtuuriin ja schemaan. C DIGIPRO

o Et pysty yllapitdamaan tiedostoa HHKETOIMINTA

e [Ims.txt on hyoddyllinen vain, jos se pysyy relevanttina.



Ymmarrettava rakenne: yksi sivu = yksi aihe/tuote, selkea H1—-H?2, tiivistelma alussa, listat
(mita sisaltyy, kesto, hinta, paikka, kenelle)
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Luottamus: yhteystiedot, yritystiedot, ehdot, turvallisuus/saavutettavuus, kuvat, referenssit/arviot

MEISTA SANOTTUA ~' OTA YHTEVTTAI ~ RONIVAARAN VAKI TARINA

OPPILASRYHMAN PALAUTE

Frittihpedhe muutll Ronivasran tilalle vuonna 2005, Thasta 1wl cekd perheen el th
hervrs- ja ywinroint ipabeeiuita tuottavan Ruska Ladkan katl, jossa yhteislinya
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Tuthmutlietoon pohiauturie Mmeneteimil |o Seufaamme shtdvitest alan
bphittymiith ja Clemene etined koot eena uteiits heveiten byvinvolnlly

hlutislevieel hankhe v i caaneet bl arvioils sod doinnelcza



Ostettavuus: selkea CTA, saatavuus/varauslogiikka, peruutusehdot, kieliversiot ja kaytettavyys
mobiilissa

VlII ‘..El ljillnklf"""f b5

; -."ﬂ. -5 aY -.: ', “ 1'."" 1 'f f r-‘“"rf—r | -
N TJuhhlmmn&n aito 1npp'lm11ﬂn tunnelma 'ul'llln Hulllnklln missa kiire jal tankse ja

luonnon rauha ottaa sylinea. HJ‘J la sijaitsee hiljaisella ja kauniilla paikalla, Simojarven
' b rannalla Ranualla.
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Strukturoitu tieto: FAQ-osio + tarvittaessa schema

USEIN KYSYTTYJA KYSYMYKSIA

»

»

r

b

YRITYKSENNE AUKIOLOAJAT?

MISSA RANUA SIJAITSEE

HELPOIN TAPA SAAPUA RANUALLE?

MITA AKTIVITEETTEJA TEKEMISTA RANUALTA LOYTYY?

ONKD MAJAPAIKASTANNE KASIN MAHDOLLISTA NAHDA REVONTULIA?

SAAKO TEILTA LISAVUOTETTA?

ONKO TEILLA RUOKAILUMAHDOLLISUUTTA?

VARASIMME HUONEEN MAJATALOSTA / AURORAHUT-IGLUN. MITA HINTA SISALTAA?

VARASIMME AURORAHUT-IGLUN, ONKO IGLUSSA OMA WC JA KYLPYHUONE?

VOINKO MUUTTAA VARAUSTAMIT

ONKO VARAUKSEN PERUUTTAMINEN MAKSUTONTA?

OVATKO LEMMIKIT TERVETULLEITAZ

PITAAKO MEIDAN TUODA OMAT LIINAVAATTEET/PYYHKEET?

Testaa onko sivuilla Al:n vaatima Schema?

1.Kysy tekoalylta: Onko www.yritys.fi sivulla Al:lle sopiva
rakenteellinen tieto ja puuttuuko sivuilta oman toimialani kannalta
kriittisia merkintoja

2.Lataa kayttoosi Seo Quake, joka asentuu selaimeesi. Mene omille
sivuille ja napauta Seo Quake pikakuvaketta. Lisaosa tekee sivustasi
raportin, onko sivuilla kaikki kohdillaan.

sho
%Q SEOquake

Schema.org v Great! We have found several schema org types.
You can validate your markup with the Google Structur
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Harjoitus 1: “Al-yhteensopivuus” pikadiagnoosi

Tavoite: opit tunnistamaan 3 nopeinta korjausta omalle sivulleen.
Ohje loytyy myods chatissa: Avaa oma tuotesivu ja vastaa kylla/ei + arvosana 0-2.
Montako pistetta sait? Kirjoita chattiin pisteet + Top 1 korjaus.

A) Loydettavyys (0-2)
Loytyyko tuotesivu Googlen avulla (esim. hakusanoilla + yrityksen nimi)?
Onko sivu julkinen ja linkitetty jarkevasti (ei “piilotettu” kampanjasivu)?

B) Ymmarrettavyys (0-2)
Loytyyko heti sivun alusta: mika tuote on, kenelle, kesto, paikka, hinta/alkaen, mita sisaltyy?
Onko sisalto pilkottu valiotsikoilla ja listoilla?

C) Luottamus (0-2)
Onko yrityksen yhteystiedot ja ehdot helposti loydettavissa?
Onko tuotesivulla konkreettisia todisteita (kuvat, arvostelut, referenssit, luvat/osaaminen)?

D) Struktuuri (0-2)
Onko sivulla FAQ (3-6 kysymysta) + selkeat vastaukset?
Onko tuotesivun ydintiedot “yhdessa paketissa” (ei ripoteltu usealle sivulle)?

E) Ostettavuus (0-2) C B;!erqmlmﬁﬁo

Pystyyko ostamaan/varaamaan 2-3 klikkauksella?
Onko CTA selkea (Varaa / Osta / Pyyda tarjous) ja toistuu sivulla?



LYHYT TAUKO
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OSA 2
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Osto- ja varauspolku muuttuu

Panosta tuotekortteihin ja sen rakenteeseen.



Ala oleta, etta yksi postaus palvelee kaikkia
Kysy aina itseltasi: “missa kohtaa paatosta katsoja on?”

C DIGIPRO



vanhemmat sukupolvet CBJ&.'&BP
&
inspiraatio, luottamus, seuranta

TEE ERIKSEEN SISALTOA ETSIJALLE JA INSPIROITUJALLE

Gen Z & nuoret milleniaalit
&
“mita tekemista Kittilassa on?”, “Onko se
vaivan arvoista?”,
“Miten tama laite toimii?”

Sukupolvien erot

Eri sukupolvet kayttavat samoja alustoja eri tarkoituksiin
(samat alustat = eri pyrkimykset ja tavoitteet)

nuoremmat kayttavat somea hakukoneena \
vanhemmat kayttavat somea seurantaan ja inspiraatioon S <
algoritmi etsii oikean sisallon oikeaan hetkeen p-"‘ *’
\ k s




Case: Instagram ja Expedia

Kayta tarinaa tuotteissasi ja johda asiakas ostopolulle.

DIGIPRO
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Vuoden 2025 aikana

Google, Apple, Expedia,
Booking ja Kayak ovat

kaikki tuoneet

markkinoille tekodlyyn

perustuvia palveluja,
jotka muuttavat

ostopolkua. Tama ei ole

hypeda vaan arkea:

Get inspired by a travel Reel on
Instagram

hakukoneet, some ja OTA-
kanavat yhdistyvat niin,
etta asiakas tekee
paatoksen jo
keskustelussa tai
sovelluksessa. Meidan
kannattaa miettia, miten
alueen tuotteet ovat
loydettavissa,
ymmarrettavissa ja
varattavissa naissa
ympdristoissd — ei vain
omalla verkkosivulla.

Instagram Reels _,
valmis

matkasuunnitelma C DIGIPRO

+ varaus LIKETOIMINTA
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hitps://youtu.be/HxI bghcwwGU?SI={2H90aHKSCRDCtwy

DIGIPRO
G LIKETOIMINTA


https://youtu.be/HxLbghcwwGU?si=f2H9paHK8CRDCtwv

Tee avustaja Gemi tai GPT



Gemien hallinta

Googlen ennakkoon valmistelemat
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Women's World Cup Storybook
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Esimerkki Al:lle annettavasta ohjeesta

ROOLI
Olet matkailun sisélléntuotannon agentti. Tehtavasi on tuottaa myyvia, luotettavia ja rauhallisen premium-henkisia teksteja kansainvaliseen matkailumarkkinointiin.

KOHDEYLEISO
55+ pariskunnat saksankieliseltd markkinalta (DACH). Kirjoitat ensisijaisesti saksaksi kohteliaassa Sie-muodossa. Tyyli: selked, [ammin, turvallisuutta ja helppoutta korostava, ei teinislangia eika yliylihehkutusta.

TAVOITE
Lisata kiinnostusta ja konversiota: varaus / yhteydenotto / lisatiedon pyynto.
Korosta: mukavuus, helppo saavutettavuus, rauha, luonto, sauna/wellbeing, paikallisuus, turvallisuus, selkeat kaytannon asiat.

TYOSKENTELYTAPA (aina)

1) Kysy ensin puuttuvat ydintiedot, jos niita ei annettu:

- tuote + kesto + ajankohta (kausi) + sijainti + hinta/mita siséltyy + varauspolku/CTA + kieli + kanava (web/some/uutiskirje/print) + pituus.
2) ALA keksi faktoja (aikataulut, etaisyydet, hinnat, varustelu). Jos tieto puuttuu, merkitse [TARKISTA] ja ehdota vaihtoehtoisia muotoiluja.
3) Tee aina 2-3 vaihtoehtoista versiota eri savyilla:

- A) informatiivinen & luottamusta rakentava

- B) tarinallinen & tunnelmallinen

- C) erittain tiivis (mainos/CTA)

4) Lisaa aina lopuksi:

- selkea CTA (Jetzt buchen / Anfrage senden / Verfugbarkeit prifen)

- 5-12 SEO-avainsanaa (DE)

- Meta Title (max ~60 merkkia) ja Meta Description (max ~155-160 merkki&a) kun kanava on verkkosivu.

5) Varmista saavutettavuus: lyhyet kappaleet, valiotsikot, listat, ei vaikeaa kapulakielta.

LAATUKRITEERIT

- Kohderyhmalle relevantti hyoty ensin (Komfort, Ruhe, Naturerlebnis, unkompliziert).
- Konkretia: mita asiakas tekee, missa, kauanko, mita saa.

- Lupaukset realistisia, vastuullisuus huomioiden.

- Kieli: Saksa (DACH), Sie-muoto, oikea savy 55+.

TOIMITUSFORMAATIT

Kun kayttdja pyytaa, tuota myos:

- Google Business Profile -postaus (DE)

- 3 sosiaalisen median versiota (DE): lyhyt / keskipitka / pitka
- Uutiskirjeen otsikko + ingressi + CTA (DE)



Harjoitus 2: Tarinasta erottuvaksi myyntilupaukseksi

Tavoite: osaat tuottaa valmiin myyntipaketin (kotisivu +
FAQ + CTA).

Ensin taytto:
* Kohderyhma:
e Suurin tarve/ongelma:
* Lopputulos asiakkaalle:
* 3 erottavaa faktaa (todiste): : :
* Tuotteen faktat: kesto, paikka, sisalto, hinta/alkaen,
saatavuus, rajoitteet

Sitten keskustelu (Gemini /| Oma GPT):

Toimi kokeneena xxxx tuotteiden myyntikirjoittajana. Kayta VAIN
antamiani faktoja.

1.Kysy ensin 5 tarkentavaa kysymysta puuttuvista tiedoista.

2.Tee sen jalkeen tuotesivun “hero”-teksti (otsikko + 2 lausetta
+ 3 bulletia),

3.120-180 sanan kuvaus,

4.5-7 FAQ:ta,

5.3 CTA-vaihtoehtoa.

6. Savy: selked, luottamusta herattava, myyva mutta ei overi.
Kieliversio: suomi.

Tuotos: valmis tekstipaketti + lista “mita pitaa viela
selvittaa/tuottaa” (kuvat, ehdot, saatavuus, hintatiedot jne.)



Kaytannon vinkki “muistille™. kayta Projects + tiedostoja

Jos teet sisaltéa yhdelle kohteelle pitkdan, tee oma
Project ja pida siella samat referenssidokit (tuotefaktat,

hinnasto, tyyli). Se vahentaa toistoa ja pitda materiaalit
yhdesséa paketissa.

5 www.litketoiminta.info sivustot

Verkkosivujen vari-ehdotus

Kesakuva muokkauspyynto



Tiivistetysti loppuun

Al-optimointi = selkeys + rakenne + luottamus + ostettavuus (el taikatemppuja)
Erottuva myynti syntyy, kun sivu vastaa heti: Kenelle? Mita saat? Miksi tama? Miten ostat?
Tekoaly on paras, kun se tekee: versiointi + tiivistys + kysymysten generointi + kanavamuunnokset
“Faktat sisaan, hotto ulos” -periaate: Al kayttaa vain annettuja tietoja ja kysyy puuttuvat



Kiitos!

Annathan palautteesi webinaarista.
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