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ymmärrät, mitä “erottuva myynti”
tarkoittaa käytännössä ja miten
tekoäly nopeuttaa sen rakentamista
opit miten tehdä AI-optimointi (GEO)
kotisivuille: mitä kannattaa korjata,
jotta sisältö löytyy, ymmärretään ja
herättää luottamusta
osaat tuunata oman tarinallistettun
tuotteen myyntikuntoon
(kotisivu/OTA/some) valitsemallasi
tekoälyllä

Kysyä saa!
Chat käytössäsi 

Tervetuloa!
Webinaarin tavoite



OSA 1
Avaus ja kysely
Erottuva myynti tekoälyn avulla – pohjustus
Kotisivujen AI-optimointi
Harjoitus 1 

TAUKO

OSA 2
Tarinasta myyntikuntoon tekoälyllä
Harjoitus 2
Ota esiin tarinallistettu tuotteesi (edellisestä koulutuksesta),
voit jatkaa sen tai uuden parissa
Yhteenveto ja 7 päivän to-do
Osallistujien kysymyksiä

Ohjelma lyhyesti



Kirsi Mikkola
 Matkailundigitaalisen liiketoiminnan asiantuntija, valmentaja, sparraaja

Yrittäjä vuodesta 2005
DigiPro Liiketoiminta / Sähköinen Liiketoiminta Suomi Oy,
www.liiketoiminta.info 
Yhteistyö matkailun asiantuntijaverkoston kanssa: tuotteistaminen, hinnoittelu,
tarinallistaminen, vastuullisuus, myynti ja markkinonti sekä tiedolla johtaminen
/ yritystaso ja DMOt
Business Finland - Visit Finland partner

Matkailuyrityksen kansainvälistymisopas, 2019 ja 2023
Matkailun digiloikka ABC, 2023
Varausjärjestelmäopas ja –vertailu, 2023
Elämystuotteiden digitaaliset myyntikanavat, 2024

Visit Finland Akatemiavalmentaja
Varausjärjestelmä- ja verkkokauppakouluttaja, kuten JOHKU, Bókun, Moder,
Fareharbor, Woocommerce, Shopify, Webnode, Wix
OTA-kanavakouluttaja, kuten GetYourGuide, TripAdvisor, Viator, Booking.com,
jne.



Kysymys - skannaa koodi ja vastaa
(max. 25 merkkiä



OSA 1: Erottuva myynti tekoälyn avulla
Ensin pitää löytyä, että on ostettavissa



Vuonna 2026 sisältöä ei tehdä vain ihmisille.
Sitä luetaan yhtä aikaa ihmisille ja tekoälylle.



Teeppä testi hakemalla omia tuotteitasi suomeksi tai englanniksi: 

Missä ja kuka myy Levillä ja Kittilässä villasukkia?

1)Google haku: 
AI overview tulokset + Google hakutulokset.

2) Tekoäly chat, esim. Chat GPT 5.2 tai Google Gemini 3.2

Miten näihin tuloksiin pääsee omalla tuotteella mukaan?



Miten näihin tuloksiin pääsee omalla tuotteella mukaan?



Miten näihin tuloksiin pääsee omalla tuotteella mukaan?



Kun teet haun Googleen, AI Overview voi ilmestyä hakutulossivun yläosaan ja tarjota lyhyen, tiivistetyn vastauksen
kysymykseesi. Tämä yhteenveto on luotu generatiivisella tekoälyllä, kuten Googlen Gemini-kielimallilla. 

Nopea tiedonsaanti: Tarkoitus on auttaa käyttäjiä saamaan nopeasti käsitys monimutkaisesta aiheesta tai kysymyksestä
ilman, että heidän tarvitsee klikata useita eri linkkejä. 
Linkit lähteisiin: Vaikka AI Overview tarjoaakin tiivistelmän, se sisältää myös linkkejä alkuperäisiin lähteisiin ja muihin
relevantteihin sivustoihin, jotta käyttäjät voivat syventyä aiheeseen tarkemmin. 
Ei aina käytössä: AI Overview ei ilmesty jokaiseen hakuun, vaan ainoastaan silloin, kun Googlen järjestelmät arvioivat sen
tuovan lisäarvoa perinteisten hakutulosten lisäksi. Se on erityisen hyödyllinen tiedonhakua vaativissa,
monimutkaisemmissa kysymyksissä. 
Vaikutukset hakukoneoptimointiin (SEO): AI Overviews voi vaikuttaa verkkosivustojen liikenteeseen ja klikkausprosentteihin
(CTR), sillä käyttäjät saattavat saada vastauksen suoraan hakutuloksista klikkaamatta varsinaista sivustoa. Siksi
verkkosivustojen omistajille on tärkeää huomioida tämä ja optimoida sisältönsä niin, että se on selkeää ja jäsenneltyä, jotta
se voi päätyä osaksi AI Overview -vastauksia. 
Kehittyvä ominaisuus: AI Overviews on jatkuvasti kehittyvä ominaisuus, ja Google panostaa sen tarkkuuden ja
hyödyllisyyden parantamiseen. On tärkeää muistaa, että tekoälyn tuottamat vastaukset voivat sisältää virheitä, joten
kriittinen ajattelu ja tietojen tarkistaminen useista lähteistä on edelleen suositeltavaa. 

AI Overview



Miten näihin tuloksiin pääsee omalla tuotteella mukaan?



CHAT gpt 5.2



CHAT gpt 5.2



Löydettävyys & indeksoitavuus: sivut löytyvät
hakukoneista, ei vahingossa estetty (noindex/robots),
selkeä sivukartta

Ymmärrettävä rakenne: yksi sivu = yksi aihe/tuote,
selkeä H1–H2, tiivistelmä alussa, listat (mitä sisältyy,
kesto, hinta, paikka, kenelle)

Luottamus: yhteystiedot, yritystiedot, ehdot,
turvallisuus/saavutettavuus, kuvat, referenssit/arviot

Strukturoitu tieto: FAQ-osio + tarvittaessa schema
(Organization/LocalBusiness, FAQ,
Product/Service/Offer)

Ostettavuus: selkeä CTA, saatavuus/varauslogiikka,
peruutusehdot, kieliversiot ja käytettävyys mobiilissa

Tarinallistettujen tuotteiden AI-optimointi

Katsotaan
esimerkit



Löydettävyys & indeksoitavuus: sivut löytyvät hakukoneista,
ei vahingossa estetty (noindex/robots), selkeä sivukartta

Tiedosto, jolla ohjataan
hakukoneita: mitkä sivut saa
indeksoida ja mitkä ei.

Estää turhien tai keskeneräisten
sivujen päätymisen Googleen.
Parantaa resurssien
kohdentamista hakukoneissa.
HYVÄ (yrityksen perusratkaisu)

User-agent: *
Disallow: /wp-admin/

Sitemap: https://www.omasivusto.fi/sitemap.xml

Miksi tämä toimii?
Google pääsee kaikkeen olennaiseen sisältöön
Tekniset alueet suojattu
Hakukoneet löytävät sivut tehokkaasti
AI-botit pystyvät lukemaan sisältöä



robots.txt kertoo boteille, mitä
saa/ei saa indeksoida tai
crawlaa.
llms.txt ei ole
esto-/sallintatiedosto, vaan
kuratoitu “lue nämä ensin” -ohje
ja linkkilista LLM:lle.

llms.txt

Kannattaa käyttää, jos…
Sinulla on “kanonista” sisältöä, jota haluat AI:n lainaavan oikein
esim. palvelukuvaukset, FAQ, hinnoitteluperiaatteet,
toimitus-/peruutusehdot, prosessikuvaukset, koulutusten sisältörungot,
yhteystiedot. (LLM:n harhat vähenee, kun ohjaat sen oikeaan lähteeseen.)
Sivustosi on “raskas” (paljon JS:ää, layout-hälyä) tai sisältö on hajallaan
llms.txt voi osoittaa suoraan “siisteihin” sivuihin tai markdown-versioihin,
jolloin AI/agentit löytävät oleellisen ilman valikko- ja widget-melua. 

Haluat palvella käyttäjiä, jotka käyttävät AI-avustajia erityisesti jos
kohderyhmä kysyy usein “mitä tarjoatte / kenelle / miten ostan / mitä tämä
maksaa / miten tämä toimii”. llms.txt on helppo “lataa tämä kontekstiin” -
tapa. 

Ei kannata priorisoida (ainakaan ekana), jos…
Odotat varmaa näkyvyyshyötyä AI-vastauksissa heti tämän hetken iso ongelma: yksikään iso toimija ei ole virallisesti
kertonut käyttävänsä llms.txt:ää muiden sivustoilta laajasti, ja mittauksissa vaikutus AI-sitaatteihin on usein olematon
tai epäselvä. 
Sisältö muuttuu jatkuvasti (kampanjat, päivähinnat, tapahtumat)
vanheneva llms.txt voi ohjata väärin. Tällöin panosta mieluummin sivujen “Last updated” -tietoihin, selkeään
informaatioarkkitehtuuriin ja schemaan. 
Et pysty ylläpitämään tiedostoa
llms.txt on hyödyllinen vain, jos se pysyy relevanttina.



Ymmärrettävä rakenne: yksi sivu = yksi aihe/tuote, selkeä H1–H2, tiivistelmä alussa, listat
(mitä sisältyy, kesto, hinta, paikka, kenelle)



Luottamus: yhteystiedot, yritystiedot, ehdot, turvallisuus/saavutettavuus, kuvat, referenssit/arviot



Ostettavuus: selkeä CTA, saatavuus/varauslogiikka, peruutusehdot, kieliversiot ja käytettävyys
mobiilissa



Strukturoitu tieto: FAQ-osio + tarvittaessa schema

Testaa onko sivuilla AI:n vaatima Schema?

1.Kysy tekoälyltä: Onko www.yritys.fi sivulla AI:lle sopiva
rakenteellinen tieto ja puuttuuko sivuilta oman toimialani kannalta
kriittisiä merkintöjä

2.Lataa käyttöösi Seo Quake, joka asentuu selaimeesi. Mene omille
sivuille ja napauta Seo Quake pikakuvaketta. Lisäosa tekee sivustasi
raportin, onko sivuilla kaikki kohdillaan.



Tavoite: opit tunnistamaan 3 nopeinta korjausta omalle sivulleen.
Ohje löytyy myös chatissa: Avaa oma tuotesivu ja vastaa kyllä/ei + arvosana 0–2.
Montako pistettä sait? Kirjoita chattiin pisteet + Top 1 korjaus.

Harjoitus 1: “AI-yhteensopivuus” pikadiagnoosi

A) Löydettävyys (0–2)
Löytyykö tuotesivu Googlen avulla (esim. hakusanoilla + yrityksen nimi)?
Onko sivu julkinen ja linkitetty järkevästi (ei “piilotettu” kampanjasivu)?

B) Ymmärrettävyys (0–2)
Löytyykö heti sivun alusta: mikä tuote on, kenelle, kesto, paikka, hinta/alkaen, mitä sisältyy?
Onko sisältö pilkottu väliotsikoilla ja listoilla?

C) Luottamus (0–2)
Onko yrityksen yhteystiedot ja ehdot helposti löydettävissä?
Onko tuotesivulla konkreettisia todisteita (kuvat, arvostelut, referenssit, luvat/osaaminen)?

D) Struktuuri (0–2)
Onko sivulla FAQ (3–6 kysymystä) + selkeät vastaukset?
Onko tuotesivun ydintiedot “yhdessä paketissa” (ei ripoteltu usealle sivulle)?

E) Ostettavuus (0–2)
Pystyykö ostamaan/varaamaan 2–3 klikkauksella?
Onko CTA selkeä (Varaa / Osta / Pyydä tarjous) ja toistuu sivulla?



LYHYT TAUKO



OSA 2



Osto- ja varauspolku muuttuu

Panosta tuotekortteihin ja sen rakenteeseen.



Älä oleta, että yksi postaus palvelee kaikkia
Kysy aina itseltäsi: “missä kohtaa päätöstä katsoja on?”



TEE ERIKSEEN SISÄLTÖÄ ETSIJÄLLE JA INSPIROITUJALLE

vanhemmat sukupolvet
&

 inspiraatio, luottamus, seuranta

Gen Z & nuoret milleniaalit
&

 “mitä tekemistä Kittilässä on?”, “Onko se
vaivan arvoista?”,

“Miten tämä laite toimii?”

Sukupolvien erot

Eri sukupolvet käyttävät samoja alustoja eri tarkoituksiin
(samat alustat = eri pyrkimykset ja tavoitteet)

nuoremmat käyttävät somea hakukoneena
vanhemmat käyttävät somea seurantaan ja inspiraatioon

algoritmi etsii oikean sisällön oikeaan hetkeen



Case: Instagram ja Expedia

Käytä tarinaa tuotteissasi ja johda asiakas ostopolulle.



Vuoden 2025 aikana
Google, Apple, Expedia,
Booking ja Kayak ovat
kaikki tuoneet
markkinoille tekoälyyn
perustuvia palveluja,
jotka muuttavat
ostopolkua. Tämä ei ole
hypeä vaan arkea:

hakukoneet, some ja OTA-
kanavat yhdistyvät niin,

että asiakas tekee
päätöksen jo

keskustelussa tai
sovelluksessa. Meidän

kannattaa miettiä, miten
alueen tuotteet ovat

löydettävissä,
ymmärrettävissä ja
varattavissa näissä

ympäristöissä – ei vain
omalla verkkosivulla.

Instagram Reels →
valmis

matkasuunnitelma
+ varaus





https://youtu.be/HxLbghcwwGU?si=f2H9paHK8CRDCtwv

https://youtu.be/HxLbghcwwGU?si=f2H9paHK8CRDCtwv


Tee avustaja Gemi tai GPT



1.Avaa ChatGPT:stä Explore GPTs → Create.
2.Näet kaksi välilehteä: Create ja Configure.

Create-välilehdellä voit “jutella GPT Builderille” ja pyytää sitä rakentamaan GPT:n rungon.
Configure-välilehdellä täytät lopulliset asetukset (nimi, ohjeet, työkalut, knowledge,
aloituspromtit). 

3.Configure → Name & Description
Nimeä selkeästi, esim. “DACH Content Copilot (55+ pariskunnat)”

4.Configure → Instructions (tärkein kohta)
Liitä valmis ohjepohja

5.Configure → Tools
Suositus sisällöntuotantoon:
Web browsing päälle, jos haluat ajankohtaisia faktoja (aukioloajat, tapahtumat, reitit jne.)
Image generation päälle, jos haluat somen kuvitusideoita/luonnoksia
(Jos et halua riskiä “liikaa faktaa netistä”, pidä web pois ja syötä faktat tiedostoina.)

6. Configure → Knowledge (tiedostot)
Lataa mieluiten 5–15 “totuustiedostoa” (PDF/DOCX/tekstinä):
tuotekuvaukset + faktalista (sijainti, kesto, saatavuus, hinnat)
brändiääni & tyyli (Sie-muoto, rauhallinen premium)
vastuullisuus/sertifikaatit
usein kysytyt kysymykset + peruutusehdot
GPT voi käyttää jopa 20 tiedostoa / GPT, ja vain tekstiä prosessoidaan (kuvien tekstisisältö ei
yleensä tule mukaan). 

7.Configure → Prompt starters
Lisää 5–8 aloitusnappia (esim. “Kirjoita saksaksi verkkosivuteksti…”).

8.Testaa & säädä
Kokeile 5–10 tyypillistä tehtävää ja viilaa Instructions-kohtaa.

9.Publish / Share
Valitse näkyvyys: Private, Anyone with link, tai Everyone (GPT Store).

Luo oma GPT (Custom GPT) tai Gemini Gemi— vaihe vaiheelta



Esimerkki AI:lle annettavasta ohjeesta
ROOLI
Olet matkailun sisällöntuotannon agentti. Tehtäväsi on tuottaa myyviä, luotettavia ja rauhallisen premium-henkisiä tekstejä kansainväliseen matkailumarkkinointiin.

KOHDEYLEISÖ
55+ pariskunnat saksankieliseltä markkinalta (DACH). Kirjoitat ensisijaisesti saksaksi kohteliaassa Sie-muodossa. Tyyli: selkeä, lämmin, turvallisuutta ja helppoutta korostava, ei teinislängiä eikä yliylihehkutusta.

TAVOITE
Lisätä kiinnostusta ja konversiota: varaus / yhteydenotto / lisätiedon pyyntö.
Korosta: mukavuus, helppo saavutettavuus, rauha, luonto, sauna/wellbeing, paikallisuus, turvallisuus, selkeät käytännön asiat.

TYÖSKENTELYTAPA (aina)

1) Kysy ensin puuttuvat ydintiedot, jos niitä ei annettu: 
- tuote + kesto + ajankohta (kausi) + sijainti + hinta/mitä sisältyy + varauspolku/CTA + kieli + kanava (web/some/uutiskirje/print) + pituus.

2) ÄLÄ keksi faktoja (aikataulut, etäisyydet, hinnat, varustelu). Jos tieto puuttuu, merkitse [TARKISTA] ja ehdota vaihtoehtoisia muotoiluja.
3) Tee aina 2–3 vaihtoehtoista versiota eri sävyillä: 

- A) informatiivinen & luottamusta rakentava
- B) tarinallinen & tunnelmallinen 
- C) erittäin tiivis (mainos/CTA)

4) Lisää aina lopuksi:
 - selkeä CTA (Jetzt buchen / Anfrage senden / Verfügbarkeit prüfen)
 - 5–12 SEO-avainsanaa (DE)
 - Meta Title (max ~60 merkkiä) ja Meta Description (max ~155–160 merkkiä) kun kanava on verkkosivu.

5) Varmista saavutettavuus: lyhyet kappaleet, väliotsikot, listat, ei vaikeaa kapulakieltä.

LAATUKRITEERIT
- Kohderyhmälle relevantti hyöty ensin (Komfort, Ruhe, Naturerlebnis, unkompliziert).
- Konkretia: mitä asiakas tekee, missä, kauanko, mitä saa.
- Lupaukset realistisia, vastuullisuus huomioiden.
- Kieli: Saksa (DACH), Sie-muoto, oikea sävy 55+.

TOIMITUSFORMAATIT
Kun käyttäjä pyytää, tuota myös:
- Google Business Profile -postaus (DE)
- 3 sosiaalisen median versiota (DE): lyhyt / keskipitkä / pitkä
- Uutiskirjeen otsikko + ingressi + CTA (DE)



Harjoitus 2: Tarinasta erottuvaksi myyntilupaukseksi
Tavoite: osaat tuottaa valmiin myyntipaketin (kotisivu +
FAQ + CTA).

Ensin täyttö:
Kohderyhmä: ______
Suurin tarve/ongelma: ______
Lopputulos asiakkaalle: ______
3 erottavaa faktaa (todiste): ______, ______, ______
Tuotteen faktat: kesto, paikka, sisältö, hinta/alkaen,
saatavuus, rajoitteet

Sitten keskustelu (Gemini / Oma GPT):

Toimi kokeneena xxxx tuotteiden myyntikirjoittajana. Käytä VAIN
antamiani faktoja.

1.Kysy ensin 5 tarkentavaa kysymystä puuttuvista tiedoista.
2.Tee sen jälkeen tuotesivun “hero”-teksti (otsikko + 2 lausetta

+ 3 bulletia),
3.120–180 sanan kuvaus,
4.5–7 FAQ:ta,
5.3 CTA-vaihtoehtoa.
6. Sävy: selkeä, luottamusta herättävä, myyvä mutta ei överi.

Kieliversio: suomi.

Tuotos: valmis tekstipaketti + lista “mitä pitää vielä
selvittää/tuottaa” (kuvat, ehdot, saatavuus, hintatiedot jne.)



Käytännön vinkki “muistille”: käytä Projects + tiedostoja

Jos teet sisältöä yhdelle kohteelle pitkään, tee oma
Project ja pidä siellä samat referenssidokit (tuotefaktat,
hinnasto, tyyli). Se vähentää toistoa ja pitää materiaalit
yhdessä paketissa.



AI-optimointi = selkeys + rakenne + luottamus + ostettavuus (ei taikatemppuja)
Erottuva myynti syntyy, kun sivu vastaa heti: Kenelle? Mitä saat? Miksi tämä? Miten ostat?

Tekoäly on paras, kun se tekee: versiointi + tiivistys + kysymysten generointi + kanavamuunnokset
“Faktat sisään, höttö ulos” -periaate: AI käyttää vain annettuja tietoja ja kysyy puuttuvat

Tiivistetysti loppuun



Kiitos!

Annathan palautteesi webinaarista.
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