Tehoa myyntiin ja markkinointiin sosiaalisesta mediasta
Materiaalit ja tallenne tulee jalkikateen.

Kirsi Mikkola
29.4.2025

Euroopan unionin \\ Elinkeino-, likenne- ja f‘g&:‘* DIGIPRO
osarahoittama ymparistokeskus KITTILA LIIKETOIMINTA

PUHDASTA KULTAA




Kirsi Mikkola

Verkostoidu:

@kirsimikkola
@digiproliiketoiminta

kirsi.mikkola@liiketoiminta.info

Digitaalisen liiketoiminnan asiantuntija, valmentaja, sparraaja
Yrittaja vuodesta 2005
 DigiPro Liiketoiminta / Sahkoinen Liiketoiminta Suomi Oy,
www.liiketoiminta.info
* Nice Group Consulting Oy, www.nicegroup.fi
* Visit Finland Partner

Business Finland - Visit Finland partner
» Matkailuyrityksen kansainvalistymisopas, 2019 ja 2023
» Matkailun digiloikka ABC, 2023
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Varausjarjestelma- ja verkkokauppakouluttaja, kuten JOHKU,
Bokun, Moder, MEWS, Fareharbor, Profitroom, jne.
OTA-kanavakouluttaja, kuten GetYourGuide, TripAdvisor, Viator,
Booking.com, jne.
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Esittelyt ja tehtava alkuun

« Kuka olet?
* Mista tulet?

 Onko sosiaalisen median kanavat
hallussa, mitka?

« Skannaa koodi puhelimesi kameralla ja

vastaa kolmella lauseella kysymykseen:

 Mitka 3 asiaa askarruttaa sosiaalisessa
mediassa?

DIGIPRO
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» Miksi yrityksella kannattaa olla e
somekanava (Facebook/Instagram)? |

G
7

» Profiilien peruskuntoon laitto —
vinkkilista mukana

nm ® O

« Orgaaninen postaus vs. maksettu
mainonta: miten, miksi ja milla
budijetilla?

« Maksetun mainonnan simppeli
aloitus: esimerkki mainoksen
tekemisesta

 Aikaa osallistujien omiin kysymyksiin
ja kaytannon testaukseen
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PK-yritysten some-kanavat

INSTAGRAM

* |nsta

_ ﬁram tarjoaa PK-yrityksille mahdollisuuden
esitella tuotteitaan ja palveluitaan helposti ja
visuaalisesti houkuttelevassa ymparistossa.

Lyhytvideot eli Reelsit ja Stories-sisall6t ovat
Isossa nosteessa ja mahdollistavat tehokkaan
tavoitettavuuden.

Oikeanlaisten hashtagien kaytto on
Instagramissa avainasemassa ja niiden avulla on
helppo laajentaa nakyvyytta.

Koska seka Instagram etta Facebook ovat Metan
kanavia, toimivat ne hyvin yhdessa ja molempiin
kanaviin saa tuotettua sisaltéa samanaikaisesti.

FACEBOOK

Facebook on edelleen yksi suosituimmista
somekanavista.

Sen kayttajakunta on laaja, joka mahdollistaa eri
ikaisten henkildiden tavoittamisen.

Vuonna 2025 Facebookin arvokkaimpia
ominaisuuksia pk-yrityksille ovat sen laajat
kohdentamismahdollisuudet seka kattava
analytiikka.

Kohdentamistyokalu perustuu kayttajien
demografisiin tietoihin, kiinnostuksen kohteisiin
seka kaytokseen, jonka avulla Kritykset voivat
tavoittaa tarkasti maariteltyja kohderyhmia.

Facebookin maksullisen mainonnan avulla
yritykset saavat huomattavasti enemman
nakyvyytta kuin orgaanisilla postauksilla.
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https://mainostoimistoluma.fi/lyhytvideot-someen/

PK-yritysten some-kanavat

TIKTOK

TikTok on vakiinnuttanut asemansa erityisesti nuorten
ja nuorten aikuisten suosikkikanavana, ja sen merkitys
markkinoinnissa vain kasvaa.

TikTok on alusta, jossa yrityksilla on loistava tilaisuus
hyodyntaa luovuutta ja osallistavaa sisaltoa.

Sen nopeatempoinen ja viihteellinen luonne haastaa
yritykset luomaan viihdyttavia lyhytvideoita.

Hyvin toteutettu video voi saavuttaa nopeasti
miljoonia katselukertoja seuraajamaarasta
rilppumatta.

Avainasemassa ovat aitous ja luovuus, joilla yritykset
erottuvat joukosta ja herattavat huomionsa.

PK-yrityksille TikTok tarjoaa mahdollisuuden kasvattaa
branditietoisuutta ja tavoittaa uusia asiakkaita tavalla,
joka tuntuu luonnolliselta ja viihdyttavalta.

* Vaikka TikTok-markkinointi voi tuntua haastavalta, sen

kayttajakunta kasvaa nopeasti, ja se tarjoaa yrityksille
loistavan tilaisuuden tavoittaa jopa globaaleja yleisoja.

YOUTUBE

YouTube on sdilyttanyt asemansa
johtavana videotuotannon kanavana.

PK-yritykset voivat hyodyntaa YouTubea esimerkiksi
ohjevideoiden, tuotedemojen ja webinaarien
julkaisuun.

Pitkdkestoiset videot ovat loistava tapa tarjota
syvallista tietoa tuotteista ja palveluista, jotka vaativat
perusteellisempaa esittelya.

YouTube tarjoaa PK-yritY]ksiIIe mahdollisuuden
tavoittaa yleis6ja, jotka hakevat tietoa ja inspiraatiota
videoiden kautta.

Optimointi on tarkea osa strategiaa hakukoneita
varten, silld YouTube toimii maailman toiseksi
suurimpana hakukoneena Googlen rinnalla.
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PK-yritysten some-kanavat

LINKEDIN

Jos yritys tavoittelee B2B-asiakkaita, LinkedIn on
loistava kanava verkostoitumiseen. Laadukkaalla
sisallontuotannolla, kuten blogeilla, artikkeleilla
ja asiantuntijavideoilla yritys lisaa uskottavuutta
Ja rakentaa luottamusta.

LinkedInin mainostyokalut mahdollistavat
tehokkaan kohdentamisen toimialan, sijainnin ja
ammattititteleiden mukaan.

PK-yrityksille Linkedln on erinomainen kanava
verkostoitumiseen, brandin vahvistamiseen seka
uusien liiketoimintamahdollisuuksien
|6ytamiseen.

TEKOALYSTA

APUA SOMESISALLONTUOTANTOON

Tekoalyn hyodyntaminen lisaa tehokkuutta ja
personointia, mika auttaa PK-yrityksia
saavuttamaan parempia tuloksia
kilpailukykyisesti.

Tekodlyn tyokalut voivat analysoida valtavia
maaria dataa ja kykenevat ennustamaan, mitka
sisléilll<6t, ajankohdat ja kanavat tuottavat parhaita
tuloksia.

Tamd on merkittdvda pk-yritysten resurssien ja
ajankayton saastamiseksi.

Somesisallon personoinnissa tekodly on myGs
auttava kasi.

Somekanavien algoritmit ymmartavat ja lukevat

kdyttajien kéyttéy.txmism_alle'q ja tarjoavat
niiden avulla juuri kayttajan kiinnostuksen
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Miksi yrityksella kannattaa olla somekanava?
(Facebook/Instagram)

« Omistajuus ja asiakassuhteen
rakentaminen

« Loydettavyys ja luottamuksen
rakentaminen

« Esimerkki: pieni yritys vs. yritys
ilman somea — nakyvyys

 Lyhyt keskustelu: kenen asiakkaat
eivat ole somessa?

FRIED CHICKEN -ATERIA
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Profiilien kuntoon laitto — vinkkilista + mini-
workshop

* Meta Business Suiten kaytto

* Profiilin perusasiat: kuva, nimi,
kuvaus, linkkiFacebook-sivun ja
ol - Instagram-yritystilin peruserot

« Tehtava: Avaa oma FB/IG-tili ja
tarkista profiilista seuraavat asiat

C DIGIPRO



Somen yritysprofiilin tarkistuslista

Profiili ja sivun asetukset: Sisalto:
- Selkead ja ajantasainen profiilikuva - Vahintaan xx postausta viimeisen 1 kk aikana

(logo tai tunnistettava kuva) - Kayta ajastettuja julkaisuja
- Kansikuva (Facebookissa), joka kertoo - Kuvissa ja teksteissa nakyy, mita myyt ja miksi asiakas
palveluistasi hyotyy
- Yrityksen nimi oikein ja helposti I0ydettavissa - Kaytat hashtageja (Instagramissa ja Facebookissa)
- Lyhyt kuvaus: mita tarjoat ja kenelle (max 2-3
virketta) Yhteison rakentaminen:
- Linkki verkkosivuille tai ajanvaraukseen - Reagoit kommentteihin ja viesteihin nopeasti

- Julkaiset ajoittain my0ds tarinoita (Stories)

Tiedot ja saavutettavuus: Instagramissa/Facebookissa ja Reelseja IG:ssa
- Puhelinnumero ja sdhkdposti nékyvissa - Pyydat asiakkailta arvosteluja ja jaat niita (erityisesti
- Aukioloajat ja sijainti (jos fyysinen toimipiste) Facebookissa)
- Napauta-painikkeet kaytossa

(esim. "Ota yhteytta", "Varaa nyt", "Soita") Tavoite: Asiakkaan pitaa pystya sekunneissa

ymmartamaan kuka olet, mita tarjoat ja miten paasee
ostamaan.
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Mita Facebook-algoritmi tekee?

Facebook-algoritmi maarittaa, mita sisaltdoa kayttajat
nakevat uutisvirrassaan. Algoritmi priorisoi sisaltoa
useiden tekijdiden perusteella, kuten:

1. Kéiyttéiﬂ'én aikaisempi toiminta: Algoritmi analysoi,
minkalaiseen sisaltodn kayttaja on aiemmin
reagoinut, kuten tykannyt, kommentoinut tai
jakanut.

2. Suhde sisallon luojaan: Laheiset yhteydet, kuten
ystavat, perhe ja aktiivisesti seuratut sivut, saavat
enemman nakyvyytta.

3. Sisallon tyyppi ja laatu: Kuvia, videoita ja
kiinnostavaa tekstia sisaltavat julkaisut saavat
usein etusijan. Myos sisalto, joka herattaa
keskustelua, on algoritmin suosiossa.

4. Ajankohtaisuus: Tuoreempi sisaltd saa yleensa
enemman nakyvyytta kuin vanhempi materiaali.

Facebookin algoritmi voi olla seka mahdollisuus etta
haaste yrityksille. Tassa muutamia tapoja, joilla yritykset
voivat hyodyntaa algoritmia:

1. Luo sitouttavaa sisaltoa: AI?(oritmi suosii julkaisuja,

jotka saavat paljon vuorovaikutusta, kuten tykkayksia,

ommentteja ja jakoja. Esita kysymyksia, kaynnista
keskusteluja ja kayta visuaalisesti houkuttelevaa
sisaltoa.

2. Hyodynna videoita: Videot, erityisesti live-lahetykset,
saavat algoritmin ansiosta enemman nakyvyytta.
Tama johtuu siita, etta ne pidattavat kayttajien
huomion pidempaan.

3. Julkaise saannollisesti: Aktiivisuus vaikuttaa siihen,
kuinka usein sisaltdsi naytetaan seuraajillesi. Laadi
julkaisukalenteri ja pysy johdonmukaisena.

4. Kannusta kayttajien tuottamaan sisaltoon: Algoritmi
arvostaaljulkaisuja, jotka sisaltavat kayttajien luomaa
materiaalia. Tama voi olla esimerkiksi kilpailuja, joissa

pyydetaan asiakkaita jakamaan kuvia tuotteistasi.
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Mainokset ja FB algoritmi

» Vaikka orgaaninen nakyvyys on tarkeaa, maksetut
mainokset ovat merkittava osa menestyvaa Facebook-
markkinointia. Facebookin algoritmi varmistaa, etta
mainokset kohdennetaan tarkasti oikealle yleisolle, mika
tekee niista tehokkaita.

- Té&ssé vinkkejd mainosten kayttoon:  Mika on A/B testaus?

1. Hyodynna tarkkaa kohdentamista: Facebook tarjoaa
mahdollisuuden kohdentaa mainokset ian, sijainnin,
kiinnostuksen kohteiden ja kayttaytymisen perusteella.
Tama maksimoi investointisi tuoton.

2. Testaa ja optimoi: A/B-testaus auttaa tunnistamaan, mika
mainos toimii parhaiten. Kokeile erilaisia viesteja, kuvia ja
kohdennusasetuksia.

3. Seuraa tuloksia: Facebookin tarjoamat analytiikkatyokalut
auttavat arvioimaan mainostesi tehokkuutta ja tekemaan
tarvittavia muutoksia.

C DIGIPRO



Kuvat ja Videot - Facebook

i, SERRN L PRAN

Profiilikuva: vahintaan 170 x 170 (1:1). Nain kuva nakyy itse

GDIGIPRO b . .
~~~~~~~~ DigiPro Liiketoiminta Erc_)fulls!vulla optimaalisena, mutta kuva kannattaa ladata
B Suoskit © Lihts et uitenkin normaalin julkaisun tapaan.
 Kansikuva: 820 x 360 (noin 2_,28:1&. Suosittelemme _
- kayttamaan tata kuvakokoa, jotta kansikuva rajautuu hyvin

Kuvat myo6s mobiilinakymaan. Mobiilinakymassa kansikuva rajautuu
‘ sivuilta, joten varmista, etta tarkein sisaltdé on kuvan keskella.

* Julkaisukuva (vaaka): 1200 x 630 (1,91:1)

* Julkaisukuva (nelio): 1080 x 1080 (1:1)

* Julkaisukuva (pysty): 1080 x 1350 (4:5)

* Facebook stories (valokuva tai video): 1080 x 1920 (9:16)

* Video (vaaka): 1280 x 720 tai korkeintaan 1920 x 1080
(16:9). Facebook suosittelee videon lataamista MP4- tai
MOV-muodossa ja kuvataajuudella 24, 25 tai 30 fps. Paras
laatu ja pienin pakkauksen maara saadaan, kun videon
tiedonsiirtonopeus (bit rate) on 12-16 Mbps. Kestoltaan
video voi olla enimmilldan 4 tuntia ja tiedostokooltaan 4 GB.

MATKAILUTOIMUIA!

KAIPAATKO APUA
DIGIMYYNTIIN?

C DIGIPRO



Kuvat ja Videot - Instagram

Instagrom
Aloitussivu
Haku
Tutki

Reels

Viestit

Q <« @ ® 0 5

limoitukset

@

® Lo

B)]

Hallintapaneeli

Profiili

QO Metaal
@ Threads

— Lisas

INSTAGRAM

Instagramin vuoden 2025 uudistuksen myo6ta perinteisen neliokuvan 1080 x 1080
(1:1) sijaan kaytetdan jatkossa pystysuuntaista 1080 x 1350 (4:5) kuvakokoa. Uusi
suositeltu kuvakoko 1080 x 1350 rajautuu profiilindkymassa kokoon 1015 x

1350. Tama kannattaa ottaa huomioon esimerkiksi tekstien ja logojen sijoittelussa.
Vakak?.l_.eveydeksi mille tahansa kuvasuhteelle on helppo valita aina sama 1080
pikselia.

Profiilikuva: 320 x 320 (1:1)

Syote: 1080 x 1350 (4:5) Huom. tama kuvasuhde maksimikorkuinen

Syote (neli6): 1080 x 1080 (1:1)

Syote (vaaka): 1200 x 566 (1,91:1) Huom. tdma kuvasuhde minimikorkuinen
Video / kuva (Reels, Stories): 1080 x 1920 (9:16).

Video (julkaisu, vaaka): 1200 x 608 (1.97:1)

Video (julkaisu, nelid): 1080 x 1080 (1:1)

Video (julkaisu, pysty): 1080 x 1350 (4:5)

Maksimikesto videoille on Instagramin syotteessa kasvanut 10 minuuttiin, kunhan
tiedostokoko pysyy alle 650 MB (erityisoikeudet saaneet tilit voivat ladata jopa 60
minuutin videoita, joiden maksimikoko on 3,6 GB). Videoiden tiedostomuodoksi kay
MP4 tai MOV ja kuvataajuudeksi suositellaan vahintdan 30 fps. Reels-videon

maksimikesto on 60 sekuntia ja maksimi tiedostokoko 250 Mb. Stories-videot
Instagram paloittelee automaattisesti 15 sekunnin osiksi.

DIGIPRO

LIIKETOIMINTA



Kuvat ja Videot — X ja LinkedIn

Vuonna 2023 Twitter vaihtoi nimensa lyhyeksi ja ytimekkaaksi X:ksi.
Alun perin vahvasti tekstisisaltéon painottunut somekanava on
nykyisin varsin vastaanottavainen myds monenlaiseen kuva- ja
videosisaltoon.

Profiilikuva: 400 x 400 (1:1)
Kansikuva: 1500 x 500 (3:1)

Julkaisu (vaaka): 1600 x 900 (16:9). Kuvia voi ladata kdytdnndssa missa
kuvasuhteessa vain, mutta syotteeseen ne rajautuvat tilanteesta
riippuen valille 16:9 — 4:5.

Julkaisu (pysty): 1080 x 1350 (4:5)

Video (vaaka): 1280 x 720 (16:9) (suositus, todellinen maksikoko 1920
x 1200 (16:10))

\1/;)(18%()) (nelid): 720 x 720 (1:1) (suositus, todellinen maksimikoko 1080 x

Video (pysty): 720 x 1280 (9:16) (suositus, todellinen maksimikoko
1080 x 1920)

Pituus kaikille videoille enintdan 140 sekuntia, maksimi tiedostokoko
512 MB ja tuetut tiedostomuodot MP4 ja MOV. Kuvasuhde voi
vaihdella valilld 1:2,39 — 2,39:1.

LINKEDIN

Profiilikuva: 300 x 300 (1:1)
Kansikuva: 1128 x 191 (noin 5,9:1)
Julkaisu (vaaka): 1200 x 628 (1,91:1)
Julkaisu (nelid): 1080 x 1080 (1:1)
Julkaisu (pysty): 628 x 1200 (1:1,91)

Video: 1920 x 1080 (16:9) on LinkedInin suositus, mutta kaikki
kuvasuhteet valilla 1:2,4 — 2,4:1 ovat mahdollisia, ja voit ladata
videoita my0s 4K:na ja 60 fps -kuvanopeudella. Tarkeana huomiona
kuitenkin, etta latauslaadusta riippumatta LinkedIn pakkaa videot joka
tapauksessa melko huonolaatuiseksi, mika on valitettavan ikavaa.
Maksimikesto on 10 minuuttia ja tiedostokoon raja on 5 GB.
Tiedostomuodoista LinkedIn ei ole kranttu, sopivia ovat .ASF, .AVI, .FLV,
.MOV, .MPEG-1, .MPEG-4, .MP4, MKV ja .WebM. Videomainoksille on
omat speksinsa, ne kannattaa katsoa Linkedlnin omasta ohjeesta.

C DIGIPRO


https://www.linkedin.com/help/lms/answer/a424737/video-ads-advertising-specifications

Kuvat ja Videot — TikTok ja Youtube

TIKTOK

TikTok on suunniteltu alusta alkaen puhelimen pystynaytolle,
eli suositeltava kuvakoko niin valokuvalle kuin videolle on
nadissa molemmissa tuttu pystyyn kaannetty Full HD.

Profiilikuva: 200 x 200 (1:1)
Julkaisu: 1080 x 1920 (9:16)

TikTokissa on hammentava rajoitus riippuen mita kannykan
kayttojarjestelmaa kaytat: Android-puhelimen sovelluksella
volit ladata maksimissaan 72 MB tiedostoja, IOS-
jarjestelmassa koko on selkeasti isompi 287,6 MB.
Maksimipituus videolle on molemmissa 10 minuuttia, ja
tiedostomuodoksi kelpaa .MP4 tai .MOV.

YOUTUBE

Vaikka YouTube onkin videopalvelu, tarvitsee kunnon kanava
tietysti hienon profiilikuvanﬂ'a kansikuvan. Myos personoidut
videoiden esikatselukuvat eli “thumbnailit” ovat suosittuja
nykyadn, ja nekin kannattaa ehdottomasti tehda oikean

kokoisena.
Profiilikuva: 800 x 800 (1:1)

Kansikuva: vahintaan 2560 x 1440 (16:9). Huom.

Mobiilinakymassa kuva rajautuu 1235 x 338 pikselin kokoon,

joten huolehdi, etta olennaisin sisaltd on kuvan keskella
yseisen kokoisella alueella.

Videon esikatselukuva (thumbnail): 1280 x 720 (16:9)

Video: Perinteiselle 16:9 -kuvasuhteelle suositeltuja kokoja
ovat 3840 x 2160 (4K) tai 1920 x 1080 (HD). Myos esim. 4:3 ja
2,39:1 kuvasuhteita tuetaan, tiedostomuodoista MOV,
MPEG4, MP4, AVI, WMV, FLV, 3GPP ja WebM. Suositeltu
bitrate “normaalille” MP4 1080p-videolle on 16 Mbps.
Maksimi tiedostokoko on 128 GB ja maksimikesto 12 tuntia
(vaatii Google-tilin vahvistamisenf
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Orgaaninen postaus vs. maksettu mainonta

e — Mita tarkoittaa orgaaninen nakyvyys-

(ilmainen)
| « Milloin ja miksi kannattaa harkita maksettua
7 © © 6 mainontaa?
Aloita‘ Mainosta Luo uusi mainos Mainosta . . . . . . .
automaattisten Instagram- Facebook:  Budjetin mitoittaminen: esim. 30 €/kk voi

riittaa

» Esimerkki: yksi onnistunut pieni kampanja
(esim. tapahtuman mainos 20 € budijetilla)

Vahvistus vaaditaan ° MaInOStllln tuunaamlnen demO

Edellytdmme tilin suojaamiseksi, ettd vahvistat yritystd varten

o kayttamasi sahkdpostiosoitteen ennen jatkamista. ° Tletotu rva

 Tilin varmentaminen
» Ei yksityisena henkilona vaan yrityksena!

L]
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Orgaaninen postaus vs. maksettu mainonta

1. Orgaaninen sisalto rakentaa brandin uskottavuutta ja yhteisoa

+ Orgaaniset julkaisut (ilmaiset) tukevat brandin tunnettuutta, asiakassuhteiden syventamista ja luottamuksen rakentamista.
» Hyddyllinen, viihdyttava ja aidolta tuntuva sisalto koetaan luotettavammaksi kuin mainokset.

2. Algoritmit ja laatu vaikuttavat orgaanisen nakyvyyteen

« Somekanavien algoritmit suosivat ajankohtaista, merkityksellista ja vuorovaikutusta herattavaa sisaltoa.

» Hashtagien ja suuren seuraajamaaran avulla voi parantaa nakyvyytta.

3. Maksettu mainonta tuo nopeita tuloksia ja laajan nakyvyyden

« Pienelldkin budjetilla (esim. 20-50 €) voi saavuttaa tuhansia ihmisia lyhyessa ajassa.

* Mainoksia voidaan kohdentaa tarkasti kiinnostuksen kohteiden, sijainnin, ian ja sukupuolen mukaan.

4. Orgaaninen ja maksettu taydentavat toisiaan

« Hyvin menestyneita orgaanisia julkaisuja kannattaa mainostaa rahalla (esim. "Boostaa" parhaiten tykattyja postauksia).
» Mainonnan kohderyhmia voidaan rakentaa orgaanisen sisallon yleison perusteella.

5. Monipuolinen sisilto ja erilaiset mainosmuodot tuovat parhaan hyodyn

« Yhdistamalla kuvia, videoita ja karuselleja (useita kuvia) viestintd on kiinnostavampaa ja tehokkaampaa.

» Monipuolisuus erottuu kilpailijoista ja vahvistaa nakyvyytta somessa.

C DIGIPRO



Maksetun mainonnan simppeli aloitus

 Nain luot ensimmaisen mainoksen Facebookin

Valitse mainostyyppi . " n ..
sivun kautta ("Boost" toiminto)

« Demo: Luodaan yhdessa esimerkkimainos
7 © & 0 (kuva, teksti, kohderyhma)

Aloita Mainosta
automaattisten Instagram-
mainosten... sisdltdd

Facebook- « Tehtava: Kirjoita oma mainosteksti + valitse
kuva (ei julkaista vield)

C DIGIPRO



Landin page + FB & IG mainos

1 Mainokset Q

-hallinta ¥

3

DIGIPRO Ewsivu  Koulutukset  Asiantuntijapalvelut  Kirsi Mikkola  Referenssit
W LIKETOIMINTAINFO Varaa digisparraus
Olemme lis3nneet katseluiden muuttujia. Jotta voit paremmin ymmartas mainostesi tehokkuutta.
F Kaikki mainokset
Muut ryokalst
Meloomyhtasmmto BB Viimeiset 60 paivas: 28.2.2025-28.42025 v || 25

Matkailutuotteet ostettavaksi 0TA-kanaviin -koulutukset

@® Mainostenhallinta (3 DigiPro Liketoiminta on kayttanyt 21,78 € 1 mainokseen 60 vime paivan aikana.

etate mai o Katselut © Kattavuus © Julkaisuun sitoutumiset © Linkin klikkauksia @
33&- 784%

3 2284- 739% 2 886»& 783% 35? 100 %
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Katso lisas Katso lisss Katsolisaa Katso lisas
Viimeaikaiset mainokset Suositukset
Matkailutuotteiden myynti Matkailutuotteiden myynti
Valmis  * 25 helmi Muokkaa Mainosta uudelleen Nayta tulokset ®
Valmis

OTA-kanavissa - 2x3,5h tyGpajat
1900€ + alv.

OTA-kanavissa -webinaari, 3h
900€ + alv.

Hienoa tysta! Palaa pian takaisin tarkistamaan uusia

Mainostettu Facebook-julaisy
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Q&A
Kysymykset, testaukset ja henkilokohtainen sparraus
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