Lyhyesti yhteisen TL 365 ydintarinan kdaytosta

e Ydintarina toimii lumettoman ajan elamysten kehittdmisessa, yhteistuotteistamisessa ja
markkinoinnissa punaisena lankana.

e Ydintarinassa paaideana “upside down world”, on tarinallinen elementti, jota voidaan toistaa
markkinoinnissa myos visuaalisena elementtina, pyorea maapallon muoto, jossa toisella
puoliskolla kesa, toisella talvi. (vrt. pajassa ollut esimerkkin, canva-kuva heratti ihastusta
osallistujissa), mahdollisesti toistuva elementti myds alueen yritysten verkkosivuilla, miten tuotteet
esitellaan, tai tuotteet voivat olla pallon sisalla, joka kdannettdessa ympari muuttuu talvesta
kesakauteen.

e Vastuullisuusviestinnan nakdokulmasta voidaan viestinnassa elemettind nahda, myos maailman
kaantaminen toisinpain, eli asiakas kdantaa oman toimintansa kulutuksesta/ei-tietoisesta
toiminnasta — kestavaan kuluttamisen ja matkustamisen tapoihin/tietoiseen toimintaan.

e Tarkea toistuva teema: asiakas kaantaa meilla oman maailmansa, kiireesta rauhaan.

e Tarinavideon idea jo olikin, avannosta pakkasen, jaan aanien, kylman lapi, valoisaan uuteen
kesaan, aivan toisenlaiseen maailmaan. Tarinavideolla voi kayttaa tarinasta lyhennettya versiota,
valita sopivat lauseet kayttoon videota varten daniraidalle. Videosta on helppo tehda kieliversioita,
kun kuvakerronta sailyy samana, vaihdetaan vain daniraita/tarina luettuna eri kielilla.

e Tunturit persoonina, ja hahmoina, aidot kuvat, ei niinkdan kuvitettuja, tuntureiden viisauksien
jakamista, seka elamyksissa, etta markkinoinnissa, esim. somessa.

e Ylipaataan tuntureiden historia, tuntureista sisaltdjen ammentaminen, uskomukset, paikalliset
ihmiset kertomassa tuntureiden merkityksesta. Ja tdma myos elamyksissa, linkitetaan elamykset
osaksi tuntureiden tarinoita, tuntureilla ruokaelamykset, tunturivaellukset, tuntureista ammentavat
hyvinvointielamykset jne.

e Paikallisuus, miten paikalliset elavat tuntureiden juurella, korostetaan tuntureiden roolia, etta
muistutetaan, etta kyse on etenkin Tunturi-Lapista, koska nama tietyt teemat toki myds Lapin/jopa
koko Suomen yhteisia, siksi tarkea tarinallinen linkitys tuntureihin. (Huom. myos tuntureiden
maailma kaantyy toisinpain)

e Ydintarina kaytossa jokaisella yrityksellda omassa toiminnassa vapaasti, jokainen voi hyodyntaa
tarinaa tekstina, sen lauseita, seka mahdollista tarinavideota vapaasti omassa toiminnassaan.
Jokainen linkittyy omassa toiminnassaan ldhelld olevaan tunturiin/tuntureihin, tuntureiden
personointi, tunturin oma nimi, tarina jne.

e Yhteismarkkinoinnissa tunturit, ja esim. kiertomatkaideana tunturista tunturiin, tutustu ja
ammenna viisautta meidan kaikista viisaista vanhoista tuntureistamme. Tunturit tarinan hahmoina
(aidot kuvat, tuntureiden yksityiskohdat, eri vuorokaudenajat jne.), vaikka ei kuviteta vars.
visuaalisiksi graafisiksi hahmoiksi.

e Tekoalya kannattaa hyodyntaa mahdollisuuksien mukaan, ydintarinan kautta tarinallistettuja
toteutuksia tiettyihin tuotteisiin tai markkinoinnin toimenpiteisiin

e Tulevissa hankkeissa yhteinen materiaalipankki alueen yritysten kayttoon, yhteismarkkinoinnin ja
yhteistuotteistamisen tueksi, videot, kuvat, symbolikuva, toistuvat kuvakehykset somessa jne.



