


ILLAN OHJELMA

17.00 — 17.15 Tervetulosanat, Satu Pesonen, toimitusjohtaja ja Minna Mikkonen, omistajapalveluvastaava

17.15 - 17.30 Liiketoiminnan hallittu, kestava kasvu Levilla ja Kittilassa, Katariina Palola, Elinkeinojohtaja,
Kittilan kunta

17.30 — 17.45 Rakennetun ympariston viihtyisyys osana matkailukokemusta

* Lomahuoneiston omistajien / taloyhtididen velvollisuus alueen siisteyden osalta, Marianne Hietalahti,
projektipaallikko, Kideve Elinkeinopalvelu

* Kesaasiakkaiden huomioiminen, Minna Mikkonen

17.45 — 18.15 Vastuullisuus ja turvallisuus loma-asumisessa, Riku Maenpaa, turvallisuuskouluttaja, Lapha
18.15 — 18.30 Kahvitauko

18.30 - 19.30 Visit Levin ajankohtaiset

* Verkkokaupan kehitys, Minna Mikkonen
* Visit Levin Markkinointistrategia / miten markkinoimme Levia maailmalla, Johanna Kuosmanen




LENNOT JA LUMETTOMAN AJAN MATKAILUN KEHITTAMINEN

Satu Pesonen




REITTILENNOT 2024 - 2025

Lentoyhtio Reitti Ajankohta
AirBaltic Tallinna-Tre-KTT 13.12.24-29.3.25
AirBaltic Riga - KTT 14.12.24 - 8.3.25
Eurowings Dusseldorf - KTT 30.11.24 - 29.3.25
Easylet Mancherster - KTT 14.11.24 -5.1.25
Easylet Lontoo Gatwick - KTT 23.11.-31.12.24
Air France Pariisi CDG - KTT 21.12.24 - 29.3.25
Luftahansa Munich - KTT 30.11.24 - 14.3.25
Easylet MXP - KTT 20.11.24 - 26.3.25
Easylet CDG - KTT 21.11.24 - 23.3.25
Eurowings Hampuri - KTT 12.01.- 26.03.25
Austrian Airlines Wien - KTT 8.12.24-16.3.25
Edelweiss Zurich - KTT 11.12.24 - 26.3.25
Transavia Pariisi Orly - KTT 14.12.24 - 8.3.25
Discovery Airlines Frankfurt - KTT 17.12.24 - 28.3.25
KESA 2025

Discovery Airlines Frankfurt - KTT 1.4.25-20.10.25
Edelweiss Zurich - KTT 14.6. - 13.9.2025

@ Tampere, Air Baltic
@ Halsinki, Finnair
@ Tallinn, Air Batic

ot Riga, Air Baltic

@ Manchesier, Easylet

@ Homburg, Eurowings
® Londen, Eaay et

@ Dilsseldor, Burowings
@ Frankfurt, Discovery Airlines

@ Paris, Air France,
Eosylet Trareavia @ Minehen, Lufihansa
@ Wien, Austrian Airlines
@ Iirich, Edelwesas Air

@ Milan, Eosylet



KITTILAN LENTOKENTAN ENSIMMAINEN YMPARIVUOTINEN,
KANSAINVALINEN REITTILENTO FRANKFURTISTA

 Kerran viikossa toukokuussa
e Kaksi kertaa viikossa kesa-lokakuu




EDELWEISS LENTAA ZURICHISTA KERRAN VIIKOSSA
14.6. - 13.9.2025
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MATKA AIDOSTI YMPARIVUOTISEKSI KOHTEEKSI

4, Taloudellinen
vaikuttavuus

e Aidosti
ymparivuotinen

e Tunnettuuden
kasvattaminen

e Kesamatkailun
tutkimus 2023

e Tyytyvaiset
vieraat, jotka

* Tilanne on markkinoinnin kertovat matkailukohde
muuttunut keinoin positiivista viestia e Merkittavat
selkeasti 2,5 e Markkinointi ja ystavilleen seka aluetaloudelliset
vuoden aikana myyntityo, jotta tekevat kivaa vaikutukset

lennot saadaan somea ;
B e monella eri
e Tehdaan mparivuotisi esonassl,
s (001 1549 asuntotilanteese

yhteistyota
lentoyhtididen
kanssa

lentoyhteyksia

- Palaavat
asiakkaat

en




"PITKA KAUSI”

* Myos toukokuussa tulee lento kerran viikossa Frankfurtista, lokakuussa kaksi kertaa viikossa
o Miksi toukokuussa ja lokakuussa?
* Kesakuun puolesta valista alkaen kansainvaliset lennot tiistaisin, perjantaisin ja lauantaisin
* ”Pitka kausi” — paasiainen huhtikuussa
o Finnairin paremmat kotimaan lentoyhteydet huhtikuussa
o Discoverin lennot huhtikuussa
* Yllas-Levi hiihto pe 4. —1a 5.4.2025
* Vappu heti paasiaisen jalkeen
* Levi Six —tuolihissi auki 18.5.2025 asti




ASIAKASKUNTA KANSAINVALISTYY MYOS LOMAHUONEISTOISSA

* Reittilentojen myota asiakasprofiili muuttuu = Kysynta paikan p&alla kasvaa

* Kansainvaliset matkailijat lomahuoneistossa

o Hintaan kannattaisi sisallyttaa siivous ja liinavaatteet

o Etsivat hyva tasoista majoitusta — uusien kohteiden maara kasvanut = kannattaa yllapitda huoneiston tasoa
= Tekstiilit
=  Tyynyt ja petivaatteet
= Kalusteet
- Raikas yleisilme

o Kunnon ohjeistukset
= Tulipesien kaytto, pesukoneet, astianpesukoneet
= Voisiko hanat jattaa paalle silloin kun on varattu putkeen
= Palo- ja hakahalyttimet

Kesan myynti tehddan talvella (kaikilla tasoilla) ja siihen tarvitaan jokaista meista!




KESATUTKIMUS PAHKINANKUORESSA

e Mitka jutut kiinnostaa?
1. Patikointi, maisemien katselu ja kansallispuistot
Poro- ja huskytilat
Ravintolat / ruoka
Opastetut kierrokset
Kesamokkielama
Suomalainen elamantapa
Keskiyon aurinko

S

* Yli 80 % vastanneista haluaa matkustaa paakohteen ulkopuolelle




EXPLORE THE ARCTIC NATURE

P e, -
Biking

Canoeing




ARCTIC WELLBEING

Sauna, swimming in the lake, the cleanest
air in the world, relaxing in the nature,
nature’s super food
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THE FINNISH WAY OF LIFE -
the happiest people in world

a
* Sp‘épdmn the nature, fishing, “tulistelu”,
e,

meeting locals, sauna, cottage life, safety,
authenticity, picking berries and mushroomes,
cultural experlences,fmuseums, visiting reindeer
arms...
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KAYTANTOON

* Rakennetaan oikeanlaisia odotuksia kaikkien 8 vuoden ajan osalta — luonnon vuosikello
* Kaymme keskusteluja aukioloajoista ja ohjelmista
o Jokaiselle paivalle jotakin, ei kaikkia samalle paivalle
* Olemme rakentaneet viikko-ohjelman, niin etta jokaiselle paivalle on jotakin tekemista myos toukokuussa
o Kerrotaan ja suositellaan naapurin palveluita
e Kunta on erittain sitoutunut omalta osaltaan tekemaan asioita kesan onnistumiseksi
e Kunnan ja Visit Levin yhteinen To Do —lista
o Kiinnitetaan huomiota ympariston siisteyteen
o Halutaan sitouttaa myos majoittajia ja yrittdjia
o Keskustellaan esim. lentokenttakuljetuksista, vuokra-autotarjonnasta ja takseista




KEVAAN JA KESAN TAPAHTUMIA




% YLLAS-LEVI HIIHTO
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* Perjantaina 4.4.2025 perinteisella tyylilla « R,
 Lauantaina 5.4.2025 vapaalla tyylilla




LEIKITAAN
PIKKkU &
mcnosu




LEVI BIKE & OUTDOOR FEST 18. - 26.7.2025
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iina Palola, e-Iinkeinojohtaja

Kideve EIinkeinapaIveIut, Kittildn kunta
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Kittila

Vaestomaara lahes 7000
Suomen neljanneksi laajin kunta (n. 8000 km?2)
30 kylaa, 10 tunturia, 718 jarvea

EVP (elinvoima, vetovoima, pitovoima)
—indeksilla mitattuna Suomen karkea
Kasvava ja vetovoimainen, kunnalla vahva
talous

900 yrityst3, joiden liikevaihto n. 900 milj. eur |



Huomautuksia esittäjälle
Esityksen muistiinpanot
Päivitetty 2/2024 (pysynyt samana, lisätty evp)



Matkailun alku jo ennen sotia
»  Ensimmainen hiiihtohissi 1964

* Ensimmainen loma-asuntokaava 1977

» % _Pitkdjanteista kehittamista
o Kittilan kunta sitoutunut matkailun kehittamiseen jo

‘vuosikymmenten ajan

e



Kittilan elinkeinot

** Ymparivuotinen
palveluliiketoiminta, matkailu

** Teollisuus: Euroopan suurin
kultakaivos, 1100 tyontekijaa

» Alkutuotanto (poro-, maa- ja
metsatalous)

+ Useita uusia hotellihankkeita
tulossa

« Kittilan lentoaseman
matkustajamaara yli 400 000

¢ Kittilan Narikan eli kirkonkylan
kehittyminen




\/

s Kestava kehitys: taloudellinen,
ekologinen, sosiaalinen ja
kulttuurinen

<&

** Ymparivuotinen ja kannattava
lilketoiminta, kunnan vahva talous

L)

L)

* Monipuoliset julkiset palvelut

4

** Kunnan ilmasto-ohjelma, yritysten
ymparistosertifikaatit

** Asuntotilanne parantumassa
*%* Tyovoiman saanti, Levi Kampus

%* Paikallisuuden huomioiminen

i conll -

KITTILA
PUHDASTA KULTAA Rt

Kittilan kunta




Kunnan osuus Levin tapahtumat ja markkinointi v. 2025

o

®

Alueen matkailuneuvonta ja kansainvalinen markkinointi 170 000 eur
Ymparivuotisen matkailun kehittaminen 120 000 eur
Yllas-Levi -hiihto 20 000 eur
Levi Bike Fest ja Outdoor Fest 15 000 eur
FIS Alpine World Cup 70 000 eur
Levin syksyn tapahtumien kehittaminen 10 000 eur
Saavutettavuuden (lentoliikenne) kehittaminen 70 000 eur

** Tapahtumat ja markkinointi yhteensa 475 000 eur
» Kideven EU-hankkeiden rahoitus vuodessa noin 200 000 -250 000 eur
» Latujen ja reittien yllapito vuodessa yli 700 000 eur
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Esimerkkeja kunnan infrarakentamisesta vuonna 2025 Levilla

&

** Rakkavaarantie, katujen saneeraus 1 100 000 eur

** Tunturitien korjaus 700 000 eur

** Seita-alueen kadut 1 600 000 eur

*%* Ahvenjarven ja Immellompolon kadut 600 000 eur

South Point —West Point kevyen liikenteen vayla 800 000 eur
* Levin torin valaistuksen korjaus 50 000 eur

Laaksotori ja maanalainen P-alue 2 300 000 eur

Levin katuvalaistuksen saneeraus 100 000 eur

Levin asfalttityot ja katujen suunnittelu 250 000 eur
Ulkoilureitit, moottorikelkkareitit, pyorareitit 460 000 eur
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www.kittila.fi
www.kideve.fi




RAKENNETUN YMPARISTON
VIIHTYISYYS OSANA
MATKAILUKOKEMUSTA

Omistajatapaaminen 17.1.2025

Uudistuva ja kestava
palveluliiketoiminta Kittildssd -hanke
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UUDISTUVA JA KESTAVA
PALVELULIKETOIMINTA KITTILASSA (A81169)

Innovative and Sustainable Service Business in Kittild

Hankkeen toteuttamisaika 1.10.2024 - 31.12.2026

Hankkeen budjetti 248 162 €, josta 80 % (198 530€) on EAKR-
tukea.

Toteuttaja Kideve Elinkeinopalvelut, Kittil&in kunta. Rahoittava
viranomainen on Lapin liitto

Varsinaisena kohderyhmdnd ovat kittilaldiset
palveluliiketoimintaa harjoittavat pk-yritykset

bit.ly/A81169
’
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LOMAHUONEISTOJEN OMISTAJIEN/TALOYHTIOIDEN ROOLI ALUEEN
VIIHTYISYYDEN OSALTA

-Alueen viihtyisyys on tarked osa vierailijan matkailijakokemusta, mutta tdrkeaéa myés paikallisille.

Pyrkimyksené on matkailun ympadrivuotisen liiketoiminnan kehittéminen, mutta tulokset eivat synny itsestéén,
joten panostuksia on tehtévda myoés lumettomalle ajalle

-Lumettoman ajan kehittamiseen liittyva resurssi on vahimmillaén sitd, etté kiinnitetaén huomiota kiinteiston
siisteyteen, viihtyisyyteen ja toimivuuteen ympdrivuotisesti

Pidetddn ympdristo siistind roskista ja ylimadrdisistd tavaroista

"Pusikoiden raivaus”

Pihan/terassin/parvekkeen viihtyisyyden huomiointi (ulkokalusteet ja mahdollisesti grilli/ulkotulipaikka)
Kesdkukat?

Pyo6rateline?

-Huolehdithan myés kiinteisté6n rajautuvien alueiden siisteydesté. Huomioitavaa on, ettd kaikki yleiset alueet
eivét ole kunnan vastuulia

Euroopan unionin g \4Y
P . 23 LAPIN LIITTO *f‘u [ A
osarahoittama n KITTILA

PUHDASTA KULTAA




KENELLE KUNNOSSA- JA KUNNOSSA- JA PUHTAANAPITOVASTUUT KADULLA
PUHTAANAPITO KUULUU? P ——

Viher- Yhdistetty Istutus- Katualueen Ajorata Jalka-
Kiinteisténomistaja ja/tai vuokraaja - huolehdithan prratall s A N

roskien poistosta kiinteistési ympadriltd, myos
katualueelta kiinteistési kohdalla

Lain mukaan Levin ydinkeskustassa katualueiden

puhtaanapito kuuluu kiinteistdnomistajille niinsanotun e e

keskilinjaperiaatteen mukaisesti: IO TALVIKUNNOSSA-

- K.l.lnte.lst.c.)n qmlstojon tulee pitad k.o’.t.ualue puhta.qnq e e
kiinteisténsé kohdalta kadun keskiviivaan asti. Téma Hekckushiekan e I B ot
koskee sekd ajoradallisia katuja ettd kavelykatuja. jlaldyavlepsensapios SERS | ST TR alkakayavite o sen

- Niilté osin kun tontti ei rajoitu katuun, tulee okl At
kiinteistbnomistajan pitdd tontin ympdriltd kolmen metrin - Gt ;:;;&,‘;J;mujm
etaisyydelté alue puhtaana. P eana ja f“tn‘?:”&'éem” i

_ . g : : : ” jaattomana jaattomana
K.|.|nte.lst?nom|stcljor.1“tu.lee htfolehtlg"ettcl se . o e
kiinteistonhuoltoyhtio, joka kiinteistod huoltaa, hoitaa ian, lehtien, roskien, [ e o, Kiinteists -1ian, lehtien, roskien,

. . . . . rikkaruchojen ja Kiint. Al Kiinteisto |Rag ) KuntBemto B rikkaruchojen ja
rOSk|en S”VOUksen OS|OnmUkO|SeSt|. irtonaisten esineiden gﬂ;}{. Ljrtt)?;iisten esineiden
.o . o . . . . . oIsto
= K||nte|StOJen Om|St0J0 vastaa omista pL“StO_ JG E:ly_ﬂlél?u'ilIIiSUL.H:lE-n —Sl?iasi.;\fruliirsllélrl.:den
sHstminen
metsdalueidensa puhtaanapidosta. :
MUy
KU.N{?IOtSSAPLTO. KUNTA EL?FEJNDSSAPITD
-paa 2en Korjaus -pad i
Lisatiedot: kadun alusteiden Ay Bduin kakssteiden
. . . . hoito . KITTILA hoito o

Laki kadun ja erdiden yleisten alueiden kunnossa-... 669/1978 - ot hoita = ke nemerkkien ja

A.j.antz?sa.!nen I.alns“aad.anto FINLEX . . RO curoopanunionin g P

Kiinteistonomistajien ja kunnan vastuut katujen puhtaanapidosta | DR osarahoittama KITTILA

Kittild ja Etusivu | Kideve RYLK



https://www.finlex.fi/fi/laki/ajantasa/1978/19780669
https://www.finlex.fi/fi/laki/ajantasa/1978/19780669
https://kittila.fi/asuminen-ja-ymparisto/kierratys-ja-jatehuolto/kiinteistonomistajien-ja-kunnan-vastuut-katujen
https://kittila.fi/asuminen-ja-ymparisto/kierratys-ja-jatehuolto/kiinteistonomistajien-ja-kunnan-vastuut-katujen
https://www.kideve.fi/rylk/

JATEHUOLTO

-Maijoitusyrityksistd syntyvé jate (hotelleja lukuun ottamatta) kuuluu
asumisen jatteisiin, eli Lapecon jatehuollon piiriin.

-Yritykset saavat valita itse jGtehuoltoyhtidénsd, mutta asumisen jate
on automaattisesti Lapecon vastuullg, ja siten myds majoitusyritysten
jate.

-M&kin sijainnista ja kdyttéasteesta riippuen kiinteistod tulee liittad
kiinteistékohtaiseen jatehuoltoon (=jdteauto kdy mokilld
tyhjentdmdssd jateastian) tai kiinteistén jatteet viedadn itse
aluekerdyspisteelle.

LisGtietoja:

Kierrdtys ja jatehuolto | Kittild

Sekd Lapecon sivuilta Lapin Jatehuolto kuntayhtyma Lapeco
ja Lapecon asiakaspalvelusta

RN Euroopan unionin g w
g% . "M LAPIN LIITTO -
LN osarahoittama n KITTILA
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https://kittila.fi/asuminen-ja-ymparisto/kierratys-ja-jatehuolto
https://lapeco.fi/

KOTITALOUDEN
TYHJAT JA KUIVAT
MUOVIPAKKAUKSET

Irota korkit ja kannet ja laita ne
keraysastiaan erikseen.

» Elintarvikepakkaukset

* Pesuainepakkaukset

* Muut kotitalouden muovipakkaukset,
-pullot ja -purkit

» Moutorucka-astiat ja -pakkaukset

* Muovikassit, -pussit ja -kadreset

» Styrox-pakkaukset

EMPTY AND DRY
PLASTIC PACKAGING
FROM HOUSEHOLDS

Remove caps and lids and place
them in the collection container
separately.

» Plastic food packaging
{e.g. yoghurt cups and ready-meal
trays)

» Detergent, shampoo, and soap
packaging

» Other household packaging
(e.g. plastic bottles, cans, jars,
and washing gear)

» Plastic bags and wrappers

» EPS or Styrofoam packaging

KOTITALOUDEN

TYHJAT JA KUIVAT

KARTONKIPAKKAUKSET

Litista ja pakkaa sisakkain.

» Maito- ja mehutdlkit

» Muro- ja keksipaketit

» Paperipussit, -kassit ja
kaarepaperit

* WC- ja talouspaperirullien hylsyt

» Pizzalaatikot, munakennot,
kartonkimukit

» Pahvilaatikot

EMPTY, DRY, FLATTENED AND
PACKED INSIDE ONE
ANOTHER

» Cardboard boxes

+ Cartons, e.g. milk and juice cartons

» Cartons for Pizza boxes, egg cartons

» Dry products, e.g. cereal and biscuit
packets

» Paper bags

» Disposable tableware made of
cardboard

» Toilet and kitchen roll tubes

KOTITALOUDEN

TYHJAT JA KUIVAT
METALLIPAKKAUKSET SEKA
PIENMETALLI

Huuhtele likaiset metallipakkaukset
tai pyyhkaise paperilla. Spraypullot
eivat saa holskya tai pihista.
» Sailyketdlkit, matallikannet
ja -korkit
» Alumiinivuoat ja foliot
» Metalliset kahvikapselit
» Maalipurkit ja spraypullot
» Kodin pienmetalliesineet, kuten
kattilat ja aterimet

EMPTY, CLEAN AND DRY
METAL PACKAGING AND
SMALL METAL HOUSEHOLD
OBJECTS

+Tins

» Non-deposit beverage cans

» Metal lids, caps and closures

» Aluminium trays, foil and covers

» Paint tins

» Non-pressurised aerosol cans

» Pots and pans

» Cutlery, scissors and fools

» Other small metal objects
(nails, screws, etc.)

» Aluminium tealight cups

ASIAKASPALVELU

KOTITALOUDEN
TYHJAT JA KUIVAT
LASIPAKKAUKSET

» Lasipullot

» Lasipurkit

Poista korkit ja kannet. Kaulusrenkaita
ja efiketteja ei tarvitse poistaa.
Huuhtele likaiset lasipakkaukset tai
pyyhkaise paperilla.

EMPTY AND DRY
GLASS PACKAGING

» Glass bottles
* Glass jars

Remaove caps and lids. Rinse dirty glass
packaging if necessary. It is not neces-
sary to remave labels and bottle neck
rings. The other types of glass, e.g.
drinking glasses and mirrors, should be
sorted into mixed waste.

SEKAJATE

Materiaalihydtykayttoon soveltumatto-
mat jatteet

+ Vaipat, imuripussit

» Rikkingiset lelut

» Lasi-, posliini ja muoviastiat

» Hehku- ja halogeenilamput

» CD- ja DVDHewyt

» Kierratykseen kelpaamattomat
tekstiilit, muovit, kartongit

» Tunkat (ja@htyneend ja pussiin
pakattuna)

» Biojatteat (mikali kinteistilla ei
kompostoida)

Ei saa laittaa:

» Palo- tai rajahdysvaaralliset jatteet

» Vaaralliset jatteet

» Hiekoitushiekka tai maa-ainekset

» 38hk- ja elekironiikiaromut

DAILY WASTES WHICH CANNOT
BE RECYCLED

» Diapers and other sanitary products
» Dirty textiles, toys
» Cleaning supplies, e.g. vacuum
cleaner bags
» Stationery, records, CDs and DVDs
» Plastic bags and packaging,
if not recycled
» Biowaste, if not recycled
Small amounts of incombustible

waste, e.g. tableware and light bulbs.

Lajitteluohje FI/EN saatavilla Lapecon sivuilta: LAPECO taloyhtion ohje seka pakkausjate paperi.indd

—
m

PUHDAS JA KUIVA PAPERI

+ Sanoma- ja aikakausilehdet

« Mainokset, esitteet, tuoteluettelot ja
muut vastaavat painotuotteet

« Toimistopaperi, kuten kopiopaperit ja
fulosteet

+ Kirjekuoret

Niitteja ja paperiliittimia ei tarvitse

poistaa.

CLEAN AND DRY PAPER

+ Newspapers and magazines

+ Adverts, brochures and other similar
printed products

+ Envelopes

+ Product catalogues

+ Postcards

+ Copy paper and printouts

+ White drawing and notepad paper.

+ Staples and paperclips do not need to
be removed.

Paperin
kerdyspalvelua
@i hoideta

Lapecon
toimesta.

\ Lapeco



https://media.voog.com/0000/0044/2776/files/LAPECO_taloyhtion_ohje_seka_pakkausjate_paperi.pdf
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Marianne Hietalahti, projektipadllikkd
marianne.hietalahti@kittila.fi, 040 487 7556

Uudistuva ja kestavd palveluliiketoiminta
Kittildssd -hanke
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KESAMATKAILIJOIDEN HUOMIOINTI

Minna Mikkonen




HUOMIOITA KESAMATKAILUSSA

e Hyttysverkot

* Pimennysverhot

* Pihojen siisteys (pajut, horsmat yms.)

* Mahdollisuus tuuletukseen / viilennykseen

* Suursiivoukset

* Yle siirtyy vain teravapiirtolahetyksiin tv:ssa 1.4.2025 alkaen

e Kesa- vs. talvikuvat




VASTUULLISUUS JA TURVALLISUUS LOMA-ASUMISESSA

Riku Maenpas, turvallisuuskouluttaja, Lapha




VERKKOKAUPAN KEHITYS

Minna Mikkonen




VERKKOKAUPAN KEHITYS

 Matkakauppa on paivittynyt ja tulee
paivittymaan kevaan aikana

o Asiakasarvostelut julkiseksi —
tama myohastyi alkuperaisesta
aikataulusta 2 moderoidaan
maaliskuun puoleen valiin

o Tarjoukset mahdollisia
o Lahjakortti

o Halutulokset satunnaisessa
jarjestyksessa

o MySafety —vakuutus

Etusivu > Majoitus > Majoitushaku

I Valitse tyyppi v M valitse alue v [ 1912005 v

3= SUODATTIMET Tyhjenna ~

HAKUSI TULOKSET (677)

| Vain vapaana olevat

Sanahaku (0)

Q esir

Alue
Tieva/ Eteldrinne

Immel o ! 4 L

e LEVI CHALETS (SKI-IN SKI-
T Katka 0UT) 45 M2, HUON. 1607

Levikeskus I[:idgilfals.'ylimm;in_kerr;l)lllﬁ-lslzl:i:ki-i_n Ski-out

Levi Golf/ Koillisrinne
| Levijarvi
| Lansirinne

Sisaltaa 2 hissilippua lumiaikana. Rv 2011 Pinta
ala: 45 m2 Vuodepaikat: mh:ssa parisanky (160 x
200), alkovissa kerrossanky
Muu Levi
Petsukka
| Rakka dok ok &
| | sirkka
| Taalovaara

Alk. 600 €

Utsuvaara

5 22.1.2025 v

JUKOLA D6/ LAU

Hinta
Huoneisto alppityylisessa talos

& 2 aikuista

RI

sisdltad: A ja B- kausilla lahtésiivouksen
sa Rv. 2000 Pinta

ala: 80 m2 Makuuhuoneet. 3 Vuodepaikat: 7 yhden

hengen sankyd ja kerrossanky

L 8.8 8 4

Ak 420 €

v“

Nayta kartta mj

Satunnainen v

KESKITAALO 21

A- ja B-kausilla hintaan lisataan Iahtosiivous.
Tyyppi: MOkki Rv: 2017 Pinta-ala: 92 m2
Makuuhuoneet: 2 Vuodepaikat: 2 yhden hengen

sankya/mh, parvella 1 paris
sankyd. Wc:t: 1 erillinen Sau

* Kk

anky ja 2 yhden hengen
na: sahkdsauna

Ak 360 €




ONHAN KAIKKI TAYTTANEET ALUSTAOPERAATTORI VUOSI-

ILMOITUSKYSELYN?




2025

ANNA KUOSMANEN -



Huomautuksia esittäjälle
Esityksen muistiinpanot
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Katto-tavoite

Mittaa-

Vieraiden maaran kasvattaminen Levilla ymparivuotisesti
- erityisesti lumettomalla ajalla

| I

Levi.fi:n tunnettuuden
ja kdvijamaarien
kasvattaminen

Relevantit media-, Levin tunnettuuden ja

matkanjarjestdja- ja Leviin
vaikuttajayhteistyo- sitoutuneisuuden
vierailut lisdaminen

Ohjaus, relevantit landarit,
|oydettavyys (SEO), maksettu
mainonta,
asiakaskokemuksen
parantaminen

Orgaaninen nakyvyys, fokus
somestrategian kautta
kohderyhmalle toimivat ja
brandimukaiset sisallot uudet
yleisot (esim. kesd) maksetun

Keskittyminen
padkohdemaihin, profiilit
sopien pdaakohderyhmiin

(laatuaktiivi ja

mukavuudenhaluinen).

median nostojen kautta

Markkinointilupien
maaran kasvattaminen

Tapahtumat, levi.fi (pop-up
kysely etusivulle, samalla
kartoitetaan kiinnostuksen

kohteita), arvonnat

Kavijamaarien kehitys
Konversiot, myynti (majoitus,
aktiviteetit, liput)
Kaytetyimmat sisallot
Asiakaspolkuanalyysit
Asiakaskysely

Tavoittavuus, kiinnostavuus ja
sitouttaminen, kavijamaarien
kuukausittainen kehitys,
brandinmukaisuus

Vaikuttavuuden teho:
tavoittavuus, sitouttaminen,
arvioitu euromaarainen arvo,

kiinnostavimmat sisallot

Markkinointilupien maaran
kehitys
Uutiskirjeiden maara per kk
Aktiivisten asiakkaiden maara
(avaukset, klikit, reaktio)
Uutiskirjeiden kiinnostavuus
(sisdltd), myynti uutiskirjeen
kautta



Huomautuksia esittäjälle
Esityksen muistiinpanot
Markkinointilupien määrän kasvattaminen Suora yhteys asiakkaaseen
Oma laadukas asiakasdata, automaatiot –prosessi ja sisällöt, ja sisältöanalyysit kuntoon
Vierailut pitää sisällään ryhmät, saavutettavuus, Visit Finland, lentoyhtiöyhteistyöt



Markkinoinnin
karkea budjettijako

KOHDEALUEESTA
RITPPUMATTOMAT YHTEISET
KOHDERYHMAT

Saksa +
muut
DACH



Huomautuksia esittäjälle
Esityksen muistiinpanot
Kesä ei kasva suomalaisilla


VISIT LEVIN MARKKINOINTI

Levin kasvu tulee kansainvalisista vieraista, suomalaiset miinustaa

Kansainvaliset markkinat, erityisesti DACH

Tavoite: tavoittavuus, tunnettuuden rakentaminen, kauden pidentaminen, lumeton aika
Puhutaan isoista markkinoista. Suunnitelmallinen keskittaminen, muuten nakyvyys sirpaloituu ja teho

haviaa

Kaupalliset yhteistyot - Levi <3 brandi: esim. Brooks, Falke, kustannustehokasta nakyvyytta
Maksetun median jatkuvat digitaaliset kampanjat alkaen touko 2024 >

Mediayhteistyot median koon ja relevanssin mukaan

Yhteistyo kansainvalisten TV-tuotantojen kanssa, miljoonayleisot

Elokuvayhteistyon mahdollisuudet kansainvalisen tunnettuuden kasvattamiseksi
Selektiivisyys vaikuttajamarkkinoinnissa (oikea kohderyhma, brandiin sopiva vaikuttaja,

seuraajamaaran koko), paino kansainvalissa vaikuttajissa

Mediavalikko: Digitaaliset markkinointikanavat keskiossa: Google (esim. SEM, display, Youtube), Meta,
muut digitaaliset alustat (kansainvaliset mediaverkostot esim. T-Online). Tarvittaessa radio mukana

mediavalikossa. Ansaitussa ja yhteistydssa haetaan laajaa peittoa TV-nakyvyydella.

Brooks x Levi
6.3M uniikkia silmdparia
41M nadyttoa
1,56M€




VISIT LEVIN KANSAINVALINEN MARKKINOINTI, ESIMERKKEJA

FALKE

ERGONOMIC
SPORT SYSTEM

a falkesport & Follow
f alkesport - Origin

Greetings from the winter ... Falke X Levi kaupallinen yhteistyd, Live x 10

tuoretta videota Levilta. Jo tdhan EST. 2,7M+1M

@ Q + © v mennessa 345k nayttos ja EST. @
350k€

Good Morning Britain




VISIT LEVIN MARKKINOINTI

Suomi, Pohjois-Ruotsi ja Pohjois-Norja

Markkinointi tukee agiilisti majoitus-, aktiviteetti- ja tapahtumamyyntia

Tavoite: taktista, muistuttavaa, suoraan myyntiin ohjaavaa

Suomen taloustilanne huomioiden: kustannustehokas, harkintaryhmassa pysyminen

suomalaisten keskuudessa

Mediavalikko

Digitaaliset markkinointikanavat keskiossa: Google (esim. SEM, display, Youtube), Meta,
muut digitaaliset alustat (esim. Sanoman digitaalinen verkosto).

Ulkomainonta erityisesti tapahtumien ja levi.fi nostoon Levilla paikan paalla

Paikallinen ja alueellinen printti tapahtumien nostoon

TV:n rooli ansaitun median kautta

Radio tarvittaessa

26 LEVI

WORIL:ID
FIS“SKI1 CUP 2(::4
15.-17.71.

Mediateon ulkomainosverkosto,

rautatieasemat, pk-seutu, 2
viikkoa, 2024




35 % SUOMI VISIT LEVI MARKKINOINNIN VUOSI

CAWAVA | TAMII | HELMI | MAALS | HUHTI | TOUKO | KA | HEIVA | ELO | sYYs | LOKA | MARRAS |JouLu

FI Maksettu some
(IG & FB, Tiktok)

Orgaaninen some
(IG, FB, Tiktok, LinkedIn)

FI SEM
Fl Radio (TBD)

FI OOH

Fl Uutiskirje

Kesa (brandi +taktinen) Ruska Alkutalvi (brandi
(brandi + +taktinen)
taktinen)
Ma Yllas-Levi —hiihto Bike & MC Ruska- MC
; outdoor maraton
y Bike & Outdoor ~ May
Day fest e Kotatulet
Kotatulet
Levi.fi Tilaa uutiskirje Levi.fi Eta Eta Le Etat Tilaa Et Levi.fi
tyo tyo vi. yo uutiskirje at
fi yo
Y-L MD B& KT R MC
0] M

Majoitus talven
alkukausi

Majoitus talven kevatkausi Majoitus kesélle

Katso tarkemmin sosiaalisen median strategia

Jatkuva tuki myynnille (majoitus ja aktiviteetit), tarvittava taso brandisanoissa, muut haetut, mutta alikorostuneet yleishakusanat

Kesa Kesa Alku-
kausi
Levi fi Levi.fi +tapahtumat Levi.fi + MC
tapah-
tumat

Massapostitus vahintdan 1 krt /kk, automaatioiden rakentaminen, segmentit, tapahtumista omat kirjeet, erillinen aikataulu ja sisdltokalenteri
Yli 21K kontaktia ja +300-500 kontaktia/kk.

Tilaa
uutiskirje


Huomautuksia esittäjälle
Esityksen muistiinpanot
Tapahtumat kaikki taktinen
Uutiskirje, hyödynnetään hype ja sesonki. 
Fi maksettu IG & FB Rooli: Muistuttaa Levistä, pitää harkintaryhmässä, tukee tapahtumia ja majoitusta taktisesti.
Kustannustehokas jatkuva näkyvyys, sisältöjen joustava muokkaus tarpeiden mukaan).
Taktisuus korostuu, kaikki ei seuraajakohderyhmää kiinnostamaton, mutta tärkeä maksettuun)
Majoitus: tarpeen mukaan
Levi.fi markkinointi
FI Radio: tarpeen mukaan tukimediaksi
Uutiskirje FI: alueeseen sitouttaminen, tunne, palaavat asiakkaat



65 %KANSAINVALINEN MARKKINOINNIN VUOSI

KANAA___| TAMIMI_| HELMI | MAALIS | HUHTI | TOUKO | KESA | HEINA | ELO | SYYS | LOKA | MARRAS | JOULU |

Maksettu some P-RU & P-NO P-RU & P-NO P-RU & P-NO
(IG & FB, Tiktok) Kevdaan majoitus Kesa monipuolinen Levi Alkukausi
majoitus ja
Yllds-Levi -hiihto Ruskamaraton laskettelu
Majoitus MC VIP
Talven kevatkausi: MC
DACH DAHC
Levin kesa Levin kesa Ruska- Talvikauden
DACH DACH maraton alku DACH
DACH
Orgaaninen some Katso tarkemmin sosiaalisen median strategia
(IG, Tiktok, LinkedIn)
KV SEM Asteittainen hakukonemainonnan haltuunotto, ensimmaisena hiihtokeskuksena Suomessa. Mita erityisesti haetaan esim. revontulet
KV Uutiskirje Askel kerrallaan kansainvalisen englanninkielisen uutiskirjekannan keraaminen, tavoite 4- 8 kirjetta vuodessa
Vaikuttaja-vierailut X X X X X X X
Mediat X X X X X
FAM X X X

VF collabs (TBD)

Kaupalliset X X @

yhteistyot



Huomautuksia esittäjälle
Esityksen muistiinpanot
Pohjois-Ruotsi ja Pohjois-Norja, tunnettuus hyvä, viesti taktisempi
Keski-Eurooppa, tunnettuuden rakentaminen, syyt miksi tulla
Vaikuttaja- ja mediavierailujen keskittäminen lumettomaan aikaan, samoin famit, jos ei selkeää uutta matkailutuotetta esim. ruskamaraton yksittäisiä talvelle kauden alkuun ja kauden loppuun
Levin kesä: (yötön yö, ruska, monipuoliset palvelut, avaruus, tila, rauha, puhdas ilma):


LEVLFIF%@”AWKAlurGWDEN HUBINA

e UM,WJ',M

MAJOITUSKAM?ANJAT




CLICK’'N BOOK —KONSEPTI — LEVI.FI KAUPPAPAIKKANA

TAVOITTEET
. Nostaa levi.fi top of mindiin kauppapaikkana kohdeyleisolle
. Nostaa myyntia erityisesti lumettomalle ajalle levi.fi:n kautta (konsepti toimii

kuitenkin ympadrivuotisesti)

LEVLFI -
TOIMENPITEET CLICK’N BOOK ¢ LEVI, FINLAND

. Visuaalinen, helposti sesonkiin tai teemaan linkittyva suoraviivainen konsepti,

joka mahdollistaa tehokkaan ratkaisun kauppapaikan kommunikointiin, oli
kyseessa mika tahansa markkina-alue

TOTEUTUS

. Kampanjan visuaalinen ilme rakentuu Levi logon ja ostoskorisymbolin ymparille.
Ostoskorisymboli on kansainvalisesti tunnettu merkki, joka edustaa
kaupankayntia verkossa. Sen kaytto on erityisen perusteltua silloin, kun
halutaan lisata tietoisuutta verkko-ostamisen ominaisuudesta, jonka
tunnettuutta on tarpeen kasvattaa. Yhdistamalla ostoskorisymboliin Levin logo

ja useat ostokohteet saadaan kohderyhmalle tavoitteita tukeva mielikuva.

'[ LEVI, FINLAND |




KAYNNISSA OLEVAT MAJOITUSKAMPANIJAT

Suomen hiihtolomien levi.fi majoitusvarauksia buustaava valipaivikampanja Sanoman verkostossa 25.12.-
12.1. ja jatkokampanja 16.1.-2.2.

Kohdennukset: 1) lapsiperheet ja Uusimaa & Pirkanmaa 2) lapsiperheet ja laajempi alue, maksuvalmiimmat
tuloluokat

Algoritmi ajanut suurimman osan naytoista is.fi:hin

Miehet ja 15-54 -vuotiaat korostuvat klikanneissa, ikaluokista erittdain merkittavasti 35-54 -vuotiaat.

Kiinnostuksen kohteista korostuvat merkittavasti Yhteiskunta, Viihde & julkkikset ja Urheilu).

Meta-mainonnassa (jatkuva, majoituskulma pl. Matkamessut ja Yllas-Levi -hiihto):

Hiihtolomat, talvi
Yritysryhmat
Etatyo

Yll3s-Levi —hiihto

Viikonloppuna kohdennettu Matkamessut Pasilan alueelle/Messukeskukseen

i ® @D

hs.fi

LEVL.FI -
KLIKKAA JA VARAA.

Pdivdn paduutiset

#= Nuoret Leijonat eteni mitalipeleihin,
Kanada ulkona
Suomen miesten alle 20-vuotiaiden
jadkiekkomaajoukkue eteni MM-vilieriin ja
kohtaa sielld Ruotsin. Lue lisad

« Eteli-Korean presidentti yritettiin pidamas,
turvallisuuspalvelu esti
Presidenttia syytetaan vallankaappauksen
yrityksesta, koska han julisti maahan
poikkeustilan. Lue lisda

# Uusi rakentamislaki on ylldttivin salliva
llman rakentamislupaa saa pystyttaa alle 30-
nelidisan saunan tai alle 30-metrisen
tuulivoimalan. Laki tuli nyt voimaan. Lue lis3a




LEVI.FI JA MAJOITUS - DATAA TULOKSISTA

Levi.fi domainin rooli on erittdin vahva Suomessa, kansainvalisesti kisaillaan isojen
multikansallisjattien kanssa. Kansainvalisessa kisassa nakyvyytta nostaa levi.fi:n erittdin vahva
paikallinen auktoriteetti.

Merkittavaa kasvua levi.fi —kavijamaarissa 2023-2024 (total 900k)

Sessioissa (1,4M, +41 %) ja sitoutuneissa sessioissa (1,5M, +25 %) myos merkittavaa kasvua
Liikenten kasvua levi.fi:hin tullut erityisesti orgaanisesta (SEO) ja hakukonemarkkinoinnin
optimoinnista (SEM).

Levi majoitus 9. suosituin hakutermi Leviin liittyvissa orgaanisissa hauissa (klikkiprosentin kasvu
1019 %, nayttokertojen kasvu +870 %, keskimaardinen sijoitus 4,6, +1).

Levi.fi sivustokatseluissa dominoivat majoitussivut, kun tarkastellaan kaikkia liikenteen lahteita
Enemmista levi.fi kdvijoista suomalaisia, sen jalkeen UK, Saksa, Ruotsi ja Hollanti.

Kansainvalisten kavijoiden maara kasvussa niin absoluuttisesti kuin suhteellisesti.

Haku
suoraan
herossa —
uusi
ominaisuus
1
2
3
4
5
6
7
8
9

10

r—

VARAA MOKKI VARAA HOTELLI VARAA HUONEISTO

|, W .
g ——

Total

Etsi majoituksia — Hotellit,
vuokramaokit & iglut | Levi

Levi activities & things to do | Levi

Levi — Tervetuloa Suomen Lappiin

Accommodation search - Hotels,
cabins & igloos | Levi

Etsi majoituksia - Levi

Levi Webcam live - Slope cameras
| Levi

Majoitus ja mokit Levilld | Levi

Levin tapahtumat & esiintyjat | Levi

Rinnekamerat | Levi

Levi

6,726,568
100% of total

978,498

217,566

200,602

187,555

181,622

160,650

159,070

153,767

141,460

140,548


Huomautuksia esittäjälle
Esityksen muistiinpanot
(Visit Finlandin jälkeen toisena yhdessä Lomarenkaan kanssa. Hiihtokeskuksista Ruka tulee neljännellä sijalla.)


LEVI.FI JA KESA EDELLA LENTOKENTALLA




MAJOITUSMARKKINOINTI JATKOSSA

Jatkuva digitaalinen majoitusmainonta

Majoitustarjoukset ja niista tehtavat erilliskampanjat

Nopea reagointi myynnin kehityksen mukaan

Kielisyys, laskeutumissivut ja haku = yha enemman yksittaisia
matkaajia

Majoitushaun parannusehdotukset toimittajalle
Majoitustyyppisivujen taydentaminen, nousu paremmalle sijalle
hakutuloksisa, yksittaisten kohteiden erottelu hakukoneen

nakokulmasta

Matkanjarjestajat aikaisempaa kiinnostuneempia myos mokeista

ja huoneistoista (esim. Lapland travel) B o B S
Yllas-Levi —hiihto 4.-5.4.2025 — ennatysosallistujamaara jo nyt —

Seuranta, mittaaminen ja kustannustehokkuus ilmoittaudu mukaan!

Levi.fi tunnettu hubi, ostokanava majoitukselle ja aktiviteeteille

Levi-brandin kirkastus, erottautuminen, kesan mainonnan

konsepti




JOHANNA.KUOSMANEN@VISITLEVI.FI



Huomautuksia esittäjälle
Esityksen muistiinpanot
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