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ANSVARSFULLHETENS HUVUDBUDSKAP

Huvudbudskapen sammanfattar tankarna och teserna bakom Levis
ansvarsarbete. De kan anvandas for till exempel medieintervjuer. Kom
ihag att utdver det allmanna huvudbudskapet beratta i hurdana garningar
huvudbudskapet (som bygger pa en ansvarstes) syns i just ditt foretag.
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HUVUDBUDSKAP . . ) . . )
| Levi har vi utfort langvarigt ansvarsarbete redan i flera ar. Nu

har féretagarna i Levi tillsammans skapat ansvarsprogrammet En
garning i taget och férbundit sig till att folja det i sitt dagliga arbete.
De uppmuntrar ockséa sina besokare att agera pa ett satt som gor
ansvarsprogrammet till verklighet, en garning i taget.

+ Berdétta har hur just ditt foretag anvisar sina géster och a

nstéllda, samt dven vilka mal du har satt upp for ditt foretag
med tanke pa ansvarsarbetet!
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BEVARANDE AV NATUREN
HUVUDBUDSKAP

Utgangspunkten for all Levis verksamhet ar bevarandet av
den arktiska naturen. Vi ar med i Sustainable Travel Finland-
programmet och allt flera foretag i Levi har eller haller pa att
certifiera sin verksamhet inom hallbar turism.

+ Berdétta har hur just ditt foretag arbetar for att bevara den
arktiska naturen!
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SAMHALLET
HUVUDBUDSKAP

Levis turistcentrum finns i den gamla byn Sirkka. Foéretagarna
i Levi vill framja omradets livskraft och utvecklar aktivt
aretruntturismen sa att s& manga som mdojligt sysselsatts och
kan bo permanent i Levi.

+ Berdétta hur just ditt féretag arbetar for att den lokala kulturen
och samhdllet halls livskraftiga.
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JAMLIKHET

HUVUDBUDSKAP . . .
| Levi har man alltid halsat alla valkomna. Det har flyttat in

foretagare fran runt om i varlden, inklusive Europa, Afrika och
Australien. Vi arbetar aktivt for att resenarer med alla slags
bakgrunder och féretagare som flyttar in i byn ska kanna sig
valkomna och jamlikt bemdétta.

+ Berdétta har hur just ditt foretag utfor jagmlikhetsarbete eller
stdder nya lokala féretagare.
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HUR BERATTAR MAN OM MALEN, TESERNA
OCH DE STEG SOM REDAN TAGITS?

Det viktigaste ar att gora saker hela tiden och aktivt
informera kunderna om dem sa att man kan Gvertyga dem
och fa dem att engagera sig i talkoarbete. Nar en stor
grupp engagerar sig har sma garningar en stor inverkan.
Och nar man kan saga att en stor grupp har engagerat
sig i ansvarsfullt arbete paverkar det hela omradets
dragningskraft.
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Det effektivaste budskapet ar ett som lamnar utrymme for
insikter. Fundera pa med hjalp av hurdan bild och hurdant
konkret exempel du kan beratta om teserna och det
arbete som just ditt féretag utfor for att forverkliga dem.

Anvand de gemensamma hashtaggarna som sammanfattar
huvudpunkterna i ansvarsprogrammet En gérning i taget.
En garning i taget-hashtaggen bor alltid anvédndas, medan
andra kan anvéandas med beaktande av hur de hér ihop med
budskapets innehall.
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ANVAND ALLTID DESSA:

#oneactionatatime #tekokerrallaan #levilapland

OCH ENLIGT BUDSKAPET NAGOT ELLER NAGRA AV DESSA:

f#arcticnature #purenature #purelapland
#vibrantculture #sirkkavillage #localfood #localservices

#localisbest #equality #levilocals #visitlevi
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Vi arbetar

Jor att den arktiska
naturen ska bevaras
och hallas ren.
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EXEMPEL

Istallet for att saga Vi arbetar for att den arktiska naturen
ska bevaras och hallas ren”, |agg upp en bild pa en hog

med karamellpapper och sag “Den hér veckans insamlade
karamellpapper. Plockat under kvéllspromenader. Kom ihag
att lagga skrép i sopkorgen <3” och anvand hashtaggarna
#purenature #arcticnature #tekokerrallaan #oneactionatatime

ELLER

En bild pa en vacker snotackt skog med texten: ”Trdden &r
vackert snétédckta. Det bésta stéllet fér att beundra dem é&r
utanpa sndskotern, boka din resa pa var webbplats. Om du
aker in i skogen pa en hyresskoter, kom ihag att halla dig pa
den maérkta rutten — sa har bevaras upplegalandskapet och
hela den arktiska naturen.” #purenature #arcticnature
#tekokerrallaan #oneactionatatime
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EXEMPEL

Istallet for att saga "Vi hjélper det lokala samhéllet och
kulturen att hallas livskraftiga”, anvand en bild pa en lokal
ravara, ett material eller en tjansteleverantér som du
anvander i din affarsverksamhet och beratta om det.

Till exempel "Denna lédckra flamstekta lax har kopts fran
den lokala fiskaren xx, pa vars gard du kan képa farsk fisk
aret runt.” #localfood #tekokerrallaan #oneactionatatime
#localisbest #vibrantculture #sirkkavillage #levilocals
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EXEMPEL

Istallet for att saga Vi hélsar alla jamlikt vdlkomna”,
presentera din personal och beratta fran vilka olika delar
av varlden de har kommit till Levi och vad deras
berattelse ar. Vad har fatt dem att flytta till fjallet?
#levilocals #vibrantculture #sirkkavillage #tekokerrallaan
#oneactionatatime
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SA KOMMUNICERAR DU

| meddelandena kan du fokusera péa att beratta om de konkreta
saker som just ditt foéretag har gjort under de olika teserna. Utmana
ocksd mottagaren av meddelandet att delta i det gemensamma arbetet
alltid nar du kan. En ren natur, livskraftig kultur och vanlig anda
uppstar i samarbete mellan leviborna och resendrerna. Darfor ar det
viktigt att ocksa fa resenéarerna att kdnna av vi-andan och bli
inspirerade att delta | garningarna fér en god och viktig sak.
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OoBS!

Kom ocksa ihag tesernas temadagar: under dessa ar det sarskilt
behandigt att fa sitt eget budskap att sla igenom via sociala medier.
Kom ihag att utbver Levis egna och En gérning i taget-hashtaggarna

aven anvanda identifierare for internationella temadagar.
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VAD:

Vi arbetar for att den arktiska naturen
ska bevaras och hallas ren.

Levis handbok for ansvarskommunikation

RELATERADE TEMADAGAR:

Vérldens naturdag 3.3.
Internationella skogsdagen 21.3.
Internationella vattendagen 22.3.
Jordens dag 22.4.
Vérldsmiljodagen 5.6.
International Winter Bike to Work Day 11.2.
Earth Hour 26.3.
Nationella cykelveckan

Internationella ljusdagen 16.5.
Varldens cykelvecka

Zero Waste-kampanjen

Internationella dagen for ren luft 7.9.
Internationella matsvinnsdagen 29.9.
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VAD:

Vi hjalper det lokala samhallet och
kulturen att hallas livskraftiga.

Levis handbok for ansvarskommunikation

RELATERADE TEMADAGAR:

Varldshalsodagen

(Har kan man lyfta fram hur viktigt det
ar med turism i Levi aret runt, att det ar
mojligt att bo héar aret runt, och att
boende aret runt garanterar till exempel
bevarandet av lokala halso- och
sjukvardstjanster.)

7.4.

Internationella dagen for varldens ursprungs-
befolknings

9.8.

Vérldsmatdagen

16.10.

Internationella dagen for hallbar gastronomi
(har 16nar det sig att lyfta fram betydelsen
av narproducerad mat)

18.6.
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VAD:

Vi halsar alla jamlikt valkomna.
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RELATERADE TEMADAGAR:

Vérldsdagen for social rattvisa 20.2.
Internationella kvinnodagen 8.3.
Internationella vanskapsdagen 30.7.
Vérldsturismdagen 27.9.
Internationella dagen fér tolerans 16.3.
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BRA ATT KOMMA IHAG

Nar alla manniskor i Levi lyfter fram teserna och féretagsgarningarna
i anslutning till dem, bdrjar bestkarna sa smaningom forsta att Levi
har férbundit sig till ansvarsarbete — och har | sjalva verket varit
en foregangare inom detta arbete redan lange.

Det I6nar sig att forhalla sig langsiktigt till kommunikationen.
Varje inlagg och mening har en betydelse. Budskapet slar inte igenom
med ett meddelande, utan uppfattningen byggs upp med tiden.
En gdrning i taget.
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