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Vastuullisuus on valintoja ja tapa toimia. Uusimmat vinkit ja
vastuullisen matkailun trendit!

Anu Nylund | Mood of Finland Oy | www.moodoffinland.fi | Twitter @AnuNy

IG @mood_of finland | FB - Mood of Finland
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Miten todennat vastuullisuutta

Mood of Finland
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° ° ° E"lelriﬁf"w Home office: 100% Controlling and reducing = Consumption Actionplan 202520260  The extra cost for
e rtl 1 Ol n tl I renewable electricity consumption of facts: 2020: Keep on reducing renewable electricity is
since at least 10 electricity. The tools of 2526KWh consumption of about 4-12€ / month,48-

years ago. the electricity company electricity 144€/ year compared to
for the measurement in 2021: 2356 kWh

L] ]
18% of the total - Continuous monitoring
fi 2021-24 -
v Sustalnable Tr avVv 61 Flnland - HEETROKIR | ontoning tho

building -
g 2023:1539 KWh consumption in the old

fossil and nuclear energy

2024: 1506 kWh rural house from

ohjelma
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v' Jatkuva kehittiminen ja

kehittyminen
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Hissipuhe ja USP

ACTING FOR A BETTER FUTURE

e
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e Miten vakuutat

vastapuolen stita, etta

toimit vastuullisesti? WE RECOGNIZE AND
L o . . o APPRECIATE YOUR OUTSTANDING S
* Mltka ovat Levin ]a Sinun i/ |/ EFFORTS ACROSS NEARLY EVERY NN
. . . . ”{ ASPECT OF YOUR BUSINESS. YOUR , “
YfltYkSGSI/ Ofgamsaaﬂo S1 f DEDICATION TO DOING GOOD, INSPIRING e i
{ . “-_7;,;» ' OTHERS, SETTING THE RIGHT EXAMPLE, " A
Vastuulhsuus USPt : AND EDUCATING ON SOCIAL AND ‘
(Unique Selhng POiﬂtS) p ' ENVIRONMENTAL ISSUES IS TRULY VERY ‘

GREAT. KEEP UP THE GOOD WORK!

BlosPHERE TEAM.
CERTIFICATION AUDITED
THE 2RD OF JaNuaRy 2025

* Millaisen hissipuheen
pidat, kun haluat

vakuuttaa, ettd toimit Mood of Finland

W
Py

vastuullisesti?

Anu Nylund | Mood of Finland Oy | www.moodoffinland.fi | Twitter (@AnuNy | IG (@mood_of finland | FB - Mood of Finland
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MOOD OF FINLAND OY
ON VASTUULLINEN YHTEISTYOKUMPPANL JA ]
PALVELUJEN TARJOAJA, JOKA UUDISTAA ( ' l !

Paastot kategorian mukaan

MATKAILUA YHDESSA MUIDEN KANSSA.

MOOD OF FINLAND OY.LLE ON MYONNETTY STF- O A
MERKKL PITKATJANTEISESTA TYOSTA 3&“;‘ Lopistila
KESTAVAN MATKAILUN ETEEN ENSIMMAISEN 2025
KERRAN V. 2020 JA NELTANNEN KERRAN
21022025 -
% SUSTAINABLE skl MOOD OF FINLAND OY ON LASKENUT
TRAVEL MOOD OF FINLAND OY ON TODENTANUT KASVIHUONEPAASTOT VUODESTA 2021 ALKAEN.
FINLAND™ VASTUULLISUUSTYOTA BIOSPHERE- PALVELUPAIVAKOHTAINEN PAASTOMAARA
SERTIOINNIN KRITEEREIDEN MUKAISESTL OLI V. 2024 22KG CO2E.

VISIT FINLANDIN LAUSUNTO 21.022025 VUODESTA 2020 ALKAE}J- VUODEN 2025 N O0/OF FINEAND GFTUOTTE BN
“VAKUUTTAVA, UUTTA LUOVA JA AUDITOINTILAUSUNTO: "TUNNISTAMME JA 5
POIKKEUKSELLISEN LAATA-ALAINEN ARVOSTAMME TEKEMAASI ERINOMAISTA ENSIMMALSEN UUDISTAVAN MATKAILUN
VASTUULLISUUSTYO JATKUU UPEASTI MOOD OF  TYGTA, JOTA TEET KATTAVASTL KOULUTUKSEN 05/2023 JA PERUSTL UUDISTAVAN
FINLANDISSA. MENESTYSTA MYOS TASTA LIIKETOIMINTASI ERT OSA-ALUEILLA. MATKAILUN RYHMAN ASIASTA KIINNOSTUNEILLE.
ETEENPAINY OMISTAUTUMISESI HYVAN TEKEMISEEN,

RAKKAUDEN METSA ON MOOD OF FINLANDIN

MUIDEN INSPIROIMISEEN, ESIMERKIN
3 r ) S UUDISTAVAN MATKAILUN KONSEPTL.

NAYTTAMISEEN JA SOSIAALISTEN JA
YMPARISTOASIOIDEN KOULUTTAMISEEN ON

MOOD OF FINLAND ON
SUORITTANUT WE SPEAK
GAY-KOUULUTUKSEN JA

LIITTYNYT YHTEISOON 01/2025 TODELLA VAIKUTTAVAAI~ ®® @%iﬂ
@ - :363@ @
MOOD OF FINLAND OY {
m SCANDINAVIAN OUTDOOR e Declaratin  A-LEKIRIOITTL ) @MKKAUDEN te %‘\\ )
P @ asgow Declaration  g\sp\mATSENA SUOMESSA @ MHS A @ = | g
; ' ’ KANSAINVALISEN GLASGOW " J' "
= momis HONORARY ECO AWARD: “N ILMASTO-SITOUMUKSEN w® A A
OUTDOOR AWARD / MOOD OF FINLAND, LOVE - PR

TRAVEL FOREST FINLAND
A e

ANU NYLUND/ MOOD OF
FINLAND ON OLLUT
VUODESTA 2021

Finnish Travel Galz KANSAINVALISEN

UUDISTAVAN MATKAILUN

ANU NYLUND ON OLLUT FINALISTINA EHDOLLA VERKOSTON JASEN, JOSSA
VUODEN VASTUULLISEKSI TOIMLTAKSI OPITAAN JA TEHDAAN
VUOSINA 2017 JA 2023. YHDESSA.

ANU NYLUND
MOOQOD OF FINLAND OY
ANUNYLUND@MOODOFFINLAND.FI
VA MOODOFFINLAND.FL
VAVAY.RAKKAUDENMETSAFL

Mood of Finland

luotettava
kumppani’

vastuu #™°
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Matkailun trendeja 2025

1. Noctourism B

—
-
3

4. The return of the 5. Off-the-beaten-track
holiday romance goes mainstream

Anu Nylund | Mood of Finland Oy | www.moodoffinland.fi | Twitter @AnuNy | IG @mood_of_finland | FB - Mood of Finland
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(Vastuullisen) matkailun trendit 2025

Yhteisojen voimaannuttaminen ja posititvisen muutoksen I— -_r
atkaansaaminen. Yhteison johtama on uust

yhteisolahtoinen

Liikaturismi ja uudet vaihtoehdot

Syvillisemmat matkakokemukset. Hyvastt FOMO (pelko
jaada pois) Hei JOMO (ilo jaada pois)

Tekodalyn vaikutus. Optimointi kestivampaan
toimintaan -> Nudge

Monipuolisemmat kohderyhmat ja diginomadit. Luodaan
mahdollisuuksia syvemmille yhteyksille vierailijoiden ja
paikallisten yhteis6jen valille.

Kestivia luksusmatkailu. ”Vihemman pyyhkeita,
enemman merkityksellisia kokemuksia™.

»Coolcation” Pakenee kuumuutta, mutta milla hinnalla?
EU:n green claims, viherpesua estava direktiivi.
Kokonaisvaltaiset ja merkitykselliset kokemukset
Halu tuntea olonsa paremmaksi ja olla parempi.
Ekosysteemipalvelut: Kestavin matkailun tulevaisuuden
painopiste. Luonnon suojelu ja ennallistaminen
(uudistava matkailu).

Anu Nylund | Mood of Finland Oy | www.moodoffinland.fi | Twitter @AnuNy | IG @mood_of_finland | FB - Mood of Finland
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Eilen junassa luettua: Balancing LLuxury and
Responsibility: How to Sell Sustainable High-End Travel

The luxury sector is proving to be a
powerful driver of sustainable travel
bookings.

A recent survey of Virtuoso travelers, in
fact, found that 59 percent of
respondents are willing to spend more on
responsible travel when they understand
how the funds are being used.

And that’s not all: 26 percent of Virtuoso
advisors say their clients are committed
to reducing their carbon footprint by
supporting carbon offsetting initiatives.
“In the luxury travel segment,
sustainability won’t be just a trend — it’s
the new definition of luxury”

“T'oday’s higher-end travelers are wanting
more than just comfort. They want
meaningtul, tesponsible experiences that
oive back to local communities and
protect the environment

Anu Nylund | Mood of Finland Oy | w
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A JAPANESE CONCEPT MEANING "A REASON FOR BEING”

Satisfaction, What you
but feeling of LOVE
‘

uselessness

Delight and
fullness, but
no wealth
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uncertainty
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Visit Finlandin Sustainable Travel Finland —raportti

~EAU TTIOTE

A AOVED OVET e visudl dnu read ue

COMPANIES WITH STF LABEL | NEW AND RENEWED STF LABELS MNEW STF LABELS CURRENT DESTINATIONS WITH STF LABEL

CURRENT MONTH MONTH
STF labels - year month New STF Reneved STF
2024 04 2024 05 2024 06 2024 07 202408 2024 09 202410 2024 11 202412 2025 M 202502 202503 202504 202505 labels Labels

STF LABELS IN GREATER REGIONS MAIN INDUSTRY CURRENT STF LABELS & REVENUE STF LABELS IN REGIONS
Accommodatifl TOTAL COMPANIES
Guided activit... 68

Coast & Arc... _

o2 32 \ Lapland Attraction 33 <= A0k 36
148 Other 18 STFlabel
Qutdoor & sp 18 11 (32%) _gm > 40k - 100k 37
Travel agency 17
Restaurants 16 Total < 100k -400k 64
Events 12 companies
;ranspor‘tgﬂon 12 1605 » 400k < 2m 114
. erry service 11
Hdsgé National Park 9 a . 2m -10m
L Tours & activi... 9 OMPpanies ..
okeland 138 Retail & shop... 3 11 (68%) = 10m 65
Rental services 2
APPROVED STF LABELS INT. VISITORS EMPLOYEES
MNew @ Renewed
Less than 10 % 116 Micro-comp... 188
10-25% 134
Small compa.. 202
26-40 % 53
Medi . 91
13 ] 15 PR - edium com
2024 2024 2024 2024 2024 2024 2024 2024 2024 2024 2025 2025 2025 2025 2025 Over 60 % Large compa... 27

03 04 05 08 07 08 09 10 1 12 01 02 03 04 05

Anu Nylund
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#Kuluttajat tarvitsevat luotettavia, vertailukelpoisia ja todennettavissa
olevia ymparistovaittimia tehdakseen tdysin tietoisia paatoksia.
Tutkimukset osoittavat kuitenkin, etta yli puolet ymparistovaitteista

o
%.. - |
af?
[ )

Suorwlapalta lautaselle

tarjoaa epamaaraistd, harhaanjohtavaa tai perusteetonta tietoa.

VT *)
Rl =

ﬂEpéméiéréiset ymparistovaittimat kielletaan, mika tarkoittaa, etta
yritykset eivit voi endd ilmoittaa olevansa "vihreitd" tai

"ymparistOystavillisia", jos ne eivit pysty osoittamaan olevansa sellaisia.

% Myos epaluotettavien vapaachtoisten vastuullisuuslogojen esillepano
kielletaan.

#2 Ensin tulee voimaan Vihrein siirtyman kuluttajasuojadirektiivi ja sen
jalkeen Green Claims — eli viherviittimadirektiivi, joka on vield
muodostumassa

#2 FU-maiden on saatettava direktiivi (kuluttajasuojan osalta) osaksi
kansallista lainsaddantodaan 27. maaliskuuta 2026 mennessa.

lastica di Jlais

@ P _
| .u,mrux.mu!«P‘-'““;‘)‘;r "
FlBERF'S“P‘NN -

Jo voimassa oleviin kansallisiin kuluttajansuojalakeihin sisaltyy kuitenkin

my6s mahdollisuus kisitella selkeitd viherpesuviitteita.

Anu Nylund | Mood of Finland Oy | www.moodoffinland.fi | Twitter @AnuNy | IG @mood_of_finland | FB - Mood of Finland
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EU Green
Claims

2 Y ksi konkreettinen ohje on, etta yritys ei
voi vaittaa olevansa hiilineutraali, jos
neutraalisuus on saavutettu paastojen
kumoamisella. Tama ei kuitenkaan tarkoita,
etteik® paastoja voitaisi laskea ja laskennan
tuloksia julkaista.

ﬂ Tirkeda on kertoa milla laskurilla on
laskettu (tayttadko se GHG-kriteerit), mitd on
laskettu (scope 1-3), onko laskelma
tarkastettu/auditoitu ja kuinka paljon paidst6ji
on.

& Diiistoii voidaan kumota kiyttimilli
luotettavien yritysten palveluita, mutta
hillineutraaliusvaatimusta ei tallaisissa
tapauksissa voida kayttda.

ﬂHiﬂinieluja lisaavien tai fossiilittoman

energian kayttoon kannustavien hankkeiden
tukeminen on joka tapauksessa hyva asia.

Anu Nylund

ﬂTémémhetkisen tiedon
mukaan ymparistovaite-
/vihervaittamadirektiivi ei
koske mikroyrityksia eli
alle 10 hengen yrityksia,
joiden litkevaihto on alle 2
miljoonaa euroa, mutta
tietystt kaikenkokoisten
yritysten kannattaa harkita
lapinakyvaa viestintaa.

% Yhteenvetona
voidaan todeta, etta
vastuullinen viestinta
kannattaa ja sitd pitaa
tehda. Ei1 ole riskeja, kun
kerrot, mika on totta ja
todennettavissa.

Emissions caused by the trip with mandatory sources:
Ferry Turku - Stockholm 30kg COze ( Viking Grace)

Train 3350 k, 250€ - 68 - 132kg CO2z2e*

Bus 156km/ 20€ = 13kg COze
Accommodation 3 nights - ritkg CO2e**
TOTAL: 222 - 286kg COze

Flight Madrid - Helsinki: 233 - 548kg COz2e***
Mandatory accommodation Madrid 47kg COze

TOTAL: 280 - 595kg COze

*lower by EcoPassanger, higher by Hiilikuri ==

** None of the hotels publishes the emissions, emissions

calculated by Hiilikuri #= = 0,37kg /€, average of 100€/
night

*** lower Finnair, higher Hiilikuri 0,18592kg/ km

{0%
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Muistilista — askelmerkit kohti
sertifiontia ja STF-merkkia

Aloita yrityksen sisaisella, yhteisella keskustelulla,
arvojen kirkastamisella ja yhteisen ymmarryksen
loytymisella

Kirjaudu STF Hubiin, kay lapi askeleet
ymmartaaksest kokonaisuuden, tutustu kestavan
matkailun oppaaseen ja valitse sertifikaatti

Aloita sertifiointi ja tayta STEF Hubin askeleiden
tietoja

Varmista sertifikaatin myontajalta onko siita saatava
suunnitelma suoraan hyvaksyttavissa STF-ohjelman
kehittamissuunnitelmaksi.
Vastuullisuussuunnitelma = kartoitetaan nykytila ja
kehittamisen kohteet eli mita tehdaan jo
vastuullisestr, mita tehdaan seuraavaksi

Viesti STF ohjelman eri vaiheista ja edistymisesta
Muista tekemisen hyodyt, myos taloudelliset saastot
etenkin pitkalla atkavalilla

SUSTAINABLE

TRAVEL

5 | i
y FINLAND

Your company meets all the criteria set for the Sustainable
Travel Finland (STF) label, and you are hereby granted the
right to use the STF label for valuable and long-term work for
sustainable tourism. Valid until 02.03.2026

“The convincing, innovative and wide-ranging
sustainability work continues wonderfully at Mood of
Finland company. Good luck from now on!”

Anu Nylund | Mood of Finland Oy | www.moodoffinland.fi | Twitter @AnuNy | IG @mood_of_finland | FB - Mood of Finland
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Miten osaat valita ytitykselle parhaiten soveltuvan sertifikaatin?

LOYd.a:t ]isatietoa ja tB,UIUkOt, jOiSSa Oﬂ 1.Tervetuloa  ~ 2.Johdatus kestivddn matkailuun  » 3.STF-ohjelma  Webinaaritja videot  STF Hub = G 5
kaikkien Visit Finlandin hyvaksymat B e ot T et “
sertifikaatit Kestavan matkailun oppaasta, Egude o sl 22,1

You can find all pagesintl , 53y |

johon paaset STEF Hubista

Jos sinulla on ongelmia, laita viestia
stf(@businessfinland.fi

Sertifiointien hinnat vaihtelevat alkaen
noin 200€/vuosi ja hintaan vaikuttaa
useimmiten mm. yrityksen koko
(henkilosto, litkevaihto)
Sertifiointiprosessi on hyvin
samankaltainen kaikilla sertifikaateilla
Yhteinen tavoite kaikilla on
vastuullisuussuunnitelman laatiminen:
nykytila + kehittamisen kohteet
Vastuullisuustyo on yrityksen jatkuvaa . . .
kehittamista eikd esim. sertifiointia tule auttavat kehittdmiéin ja kehittymain
ulkoistaa. Apua voi toki ottaa vastaan,

mutta yrityksen edustajien tulee olla

mukana sertifiointiprosessin kaikissa

vatheissa

STF-ohjelmaa uudistetaan parhaillaan / We are ing the STF prog at the

* Lue viimeisimmat viestit STF Hubin kayttéGnotosta
» Read the latest messages about the STF Hub launch

Sertifiointi ja STF —ohjelma ovat tyokaluja, jotka

Anu Nylund | Mood of Finland Oy | www.moodoffinland.fi | Twitter @AnuNy | IG @mood_of finland | FB - Mood of Finland
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STF ohjelman seitsemiin askelta, 14

1. Sitoutuminen ja alkuvalmistelut

STF-ohjelman ensimmainen kriteert on, etta yritys sitoutuu kestavan matkailun
yrityskohtaiseen edistimiseen ja tekee siita virallisen paatoksen. Muodosta
kestavan matkailun ydinryhma, sitouta henkilosto ja yhteistydkumppanit.

Askel 2. Osaamisen kasvattaminen
Tutustuminen Sustainable Travel Finland -e-oppaaseen. Osallistuminen Visit
Finland Akatemian Sustainable Travel Finland —valmennukseen tai

SUSTAINABLE
TRAVEL

ILAND

valmennuksen alueellinen jarjestiminen. Nykytilan kartoitus online-
itsearvioinnin kautta. Itsearvioitt kartuttaa destinaatiolle alueellista dataa
yritysverkoston nykytilasta ja kehitystarpeista.

Askel 3. Sertifiointi

Kestavan matkailun eteen tehdyt teot konkretisoituvat erilaisten kestavaa
matkailua tukevien sertifikaattien tarjoamissa systemaattisissa ja auditoiduissa
malleissa. Saadakseen Sustainable Travel Finland -merkin yritykselld tulee olla
jokin ohjelmaan hyvaksytty sertifikaatti — ellet kyseessa ole kestavan matkailun
edellakavijayritys. Edellakavijayrityksilla tulee olla pitkdaikaista nayttod
systemaattisesta tyosta kestavan matkailun eteen.

Askel 4. Mittaaminen

Matkailun kestavyytta tulee tarkastella moniulotteisesti, jolle vain
systemaattinen seurantamalli takaa edellytykset. Kestavan matkailun
indikaattorit ovat seurattavia tunnuslukuja toimialan kestavyydestd Suomessa.
Hiilijalanjalki on yksi kestavan matkailun mittareista.
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Askel 5. Vastuullisuusviestinta

Matkailutoimijat ovat tehneet jo vuosia hyvaa tyota kestavan matkailun eteen,
mutta toimista ei ole kerrottu kovinkaan tehokkaasti asiakkaille ja sidosryhmille.
Matkailijat ja mahdolliset yhteistyOkumppanit kuitenkin enenevissa mairin etsivit
viesteja siitd, etta yrityksen toiminta on vastuullista ja kestavaa niin patkallinen
ymparisto, yhteiso kuin talouskin huomioiden. Vastuullista on myos viestia
tulevista teoista huomisen eteen - katken ei voi odottaa olevan kerralla valmista.

Askel 6. Kehittimissuunnitelman palauttaminen

Kehittamissuunnitelma on kestavin matkailun edistimisen tirked tyokalu. Sen
avulla pureudutaan systemaattisesti ja pitkajanteisesti yrityksen nykyiseen
tolmintaan ja sithen, mitkd ovat keskeisimmat kehittamiskohteet. Nykytilanteen
analysoinnin pohjalta maaritellaan yrityksen tahtotila seka sen saavuttamisekst
tarvittavat paatavoitteet. Seuraavaksi tismennetaan mita toimia ja keinoja
tarvitaan tahtotilan ja paatavoitteiden toteuttamiseen seka mihin mennessa ja
milla resursseilla toimet toteutetaan. Edistymista seurataan toimenpidetaulukolla,
johon kirjataan kaikki toimenpiteet, aikataulut, vastuuhenkilot ja mittarit. Kun
taulukkoa yllapidetdan ja tiydennetdan sadnnollisesti, siitd nakee jatkossakin
valvatta toimenpiteiden toteutumisen, kunhan mittarit on hyvin maaritelty.

Askel 7. STF-merkin hakeminen

Talla askeleella tutustut merkin kayttosaantoihin ja sitoudut visuaalisen
ohjeistuksen noudattamiseen. Saadakseen Sustainable Travel Finland -merkin ja
sen tuomat markkinointiedut kaytt6on tulee yrityksen tehda sopimus Business
Finlandin / Visit Finlandin kanssa merkin kaytosta.
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Hae mukaan ohjelmaan

ayta hakemus ja luo Business Finland —tunnus. oo oo
. e STF-matka alkaa tasta!

Business Finlandin verkkopalveluiden yhteinen

kayttdgjatunnus. Tunnus luodaan

verkkopankkitunnuksilla vahvalla tunnistautumisella.

Tunnuksen luomisen jalkeen STF Hubiin paisee @ =
o . . . # Etusiu A Etusees ¢ STF-merkin suorittaminen
kirjautumaan sahkoépostiosoitteen ja salasanan avulla. AT .
) .. ) D - STF-merkin suorittaminen AT
Aloita askelkuvioiden mukaisten materiaalien teko: VN
- Serthoint uriiaa tehitaval b i : ! f ..".
Avaa STF-kansio pilvipalveluun tai omiin tiedostoihin e e AR

1. Sitoutuminen ja alkuvalmistelut Tohtiviath sucritett

ja kokoa materiaalit yhteen paikkaan

STF-ohjelma on maksuton

Ulkopuolisen tahon auditoimat sertifikaatit (askel

| &k (¥) Katso STF-chjsiman esittaly
. . . . [ Kestivin mathksilun amas + @ Tie estivan matkailun kehittimistydsts =
numero 3 kriteeri) ovat maksullisia.. I 9 i
[ Welrmarisset 2. Osaamisen kasvattaminen o :-;;l;u:in:::fir_;.1dl.-:'i: e

Sertifikaatti kannattaa valita alkuvaiheessa.
STF-ohjelman lapikaymisen prosessi kestia
muutamasata kuukaudesta vuoteen riippuen yrityksen
koosta ja siitd, miten paljon vastuullisuustyota on jo
tehty, mutta se el tarkoita, ettd koko ajan tehdain jotain
Tyotunteja prosessin lapikaymiseen menee alkaen 25 Uudistetun STF Hubin lanseerauswebinaari

tuntia
STF ohjelma pirvitetadn samassa rytmissa kuin

sertifiointikin, 1-3 vuoden vilein.
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Muista viestia vastuullisuudesta

1. Nettisivut eli "kotipesa” kuntoon (voit
esim. tehda alaotsikon ”vastuullisuus™ ja
kertoa mitd vastuullisuus juuri teilla
tarkoittaa)

2. Paikan pailld/ palvelun aikana
viestiminen (onko ohjeistuksia, vinkkeja,
vastuullisuushahmo tms., kerro esim.
mista ruoka on peraisin)

3. Sosiaalinen media ja muut
viestintakanavat (#vastuullisuus,
Hsustainabletravel, liita mukaan muiden

1 le1a MUISTA PUHUTTELE KOROSTA RINNASTA
YfltYSteﬂ tﬂe}a @) KONKRETIA AISTEJA HELPPOUTTA TUTTUUN

4. Sisiinen ja sidostyhmiviestinti Smbhbieton | Stcemollbee e
(muista kertoa arvoista ja kit Sl A
vastuullisuudesta koko ik
henkilokunnalle,althankintakump-
paneille, freelance-oppaille,
tuntityontekijoille yms.)
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Menestysta tekemiseen!

Seuraan Sinua, yritystadsi tai
organisaatiotasi mielelliin SoMe:ssa,
joten laita verkostoitumiskutsu, niin
seuraan takaisin ©

LinkedIn: Anu Nylund ja Mood of Finland
IG: @mood_of_Finland ja
(@rakkaudenmetsa

FB: Mood of Finland, Rakkauden Metsi
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Would you like to
be part of the
responsible and
regenerative tour?

Contact info:
anu.nylund@moodoffinland.fi
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